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Introduccién General

En este documento se evalla académica y econémicamente la factibilidad para
desarrollar la carrera de Periodismo en la Universidad Técnica Federico Santa

Maria.

Para tal efecto, se realiz6 —en primer lugar- un estudio de mercado, donde se
determiné la factibilidad econémica del referido proyecto. Esta primera parte se
elabord en base a informacion del Consejo Superior de Educacion y del Ministerio

de Educacioén, ademas de diversas consultas a otras universidades.

Se presenta un Andlisis Académico, que estudia la carrera de Periodismo en
distintas universidades de la V Region y la Region Metropolitana. Sobre la base de
dichos antecedentes, se realizd una propuesta concreta para impartir dicha carrera
en la UTFSM.

Se acompafa un Estudio Logistico con materiales y requerimientos de

infraestructura necesarios para tal efecto.

Finalmente, se realiza una Evaluacibn Econdmica, que permite visualizar impacto

econdémico para la USM de ofrecer esta carrera.

-11-
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CAPITULO |
ESTUDIO DE MERCADO

Introduccidén

Se trabajo sobre la base de informacion del Consejo Superior de Educacion
y el Ministerio de Educacion, consultas a universidades y consultas en sitios web
de algunas de ellas.

Se da un panorama general acerca de la carrera de Periodismo en nuestro
pais, y en particular para la V Region y Region Metropolitana, acentuando en
aquellos aspectos que son efectivamente generalizables.

La informacion analizada se refiere al numero de facultades, escuelas,
programas, su distribucién geografica, cantidad y caracteristicas del alumnado y
los cuerpos docentes.

De esta manera, se analiza, en primer lugar, la demanda de la carrera de
periodismo a nivel nacional y, en especial, para la V Region de Valparaiso y la
Regidn Metropolitana. Para esto se utilizaron los datos histéricos e indicativos
estadisticos recopilados.

Luego, se realiza una proyeccion de esta demanda por medio de
regresiones econométricas para el periodo comprendido entre el 2004 y 2014.
Sobre la base de esta informacion, se concluira si existe demanda que permita
dictar con éxito la carrera de Periodismo en la Universidad Técnica Federico Santa
Maria.

Finalmente, se presenta un andlisis de entorno. Esto permitira conocer el
comportamiento de los distintos elementos del mercado de las carreras
universitarias en general y de la carrera de periodismo en particular.

-12-
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Analisis de la Demanda

Distribucion a nivel nacional

Para poder tener una percepcion de la situacion a nivel nacional de la carrera
de Periodismo, se realizé en primer lugar un analisis agregado de la Quinta
Region y Region Metropolitana.

En lo referente a la demanda total, un analisis de ambas zonas (que
concentran el un porcentaje del 70% de los estudiantes de periodismo de todo el

pais) permite extrapolar ciertas conclusiones para un nivel nacional.

Grafico N°1: Distribucién de estudiantes de periodismo por regiones

VIII v
12% 904

RM
61%

Fuentes: CSE y Encuesta ASEPECS
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Quinta region

Actualmente, la Quinta Regién cuenta con las siguientes universidades que
imparten Periodismo, tanto tradicionales como no tradicionales.

El analisis de demanda se realizara sobre la base de informacion
correspondiente a estas universidades en los afios 1996 a 2003. En la tabla N°1
se presenta con una X el afio en que se dicta la carrera en cada universidad. En el
grafico N°5 se muestra la cantidad de universidades existentes afio a afio

diferenciando entre universidades tradicionales y no tradicionales.

Tabla N° 1: Universidades que imparten la carrera de periodismo en la V Regién

1996 | 1997 | 1998 | 1999 | 2000 | 2001 | 2002 | 2003

U. ADOLFO IBANEZ X X X X

U. CATOLICA DE VALPARAISO X X X X X X X X
U. DE ACONCAGUA X X X X X
U. DE PLAYA ANCHA DE CIENCIAS DE LA EDUCACION X X X X X X X X
U. DE VINA DEL MAR X X X X X X X X
U. DEL MAR X X
Total 3 3 3 4 5 5 6
Tradicionales 2 2 2 2 2

No tradicionales 1 1 1 2| 3 3 4 4

Fuente: Elaboracién propia

Se observa que tres universidades, dos tradicionales (Pontificia U. Catdlica
de Valparaiso y U. de Playa Ancha) y una no tradicional (U. Vifia del Mar),
imparten la carrera desde antes de 1996. A partir de 1999, se observa un continuo
surgimiento de nuevas universidades que dictan la carrera, hasta llegar a 6 casas
de estudios superiores que dictan Periodismo en el afio 2003. Esta situacién es
una buena sefial, ya que refleja que existe una brecha de demanda insatisfecha
por la carrera dentro de la V Region, lo que permite que nuevas universidades se

interesen en abrir la carrera y logren mantenerse en el tiempo.
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Gréfico N°2: Numero de Universidades que imparten
la carrera de periodismo en la V region de 1996 a 2003
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Consejo de Rectores

En vista de lo anterior, la Quinta Region de Valparaiso presenta la siguiente
informacion general respecto a la demanda por la carrera para la totalidad de las

universidades presentadas:
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Grafico N°3: Vacantes totales y Matricula ler afio totales para la V Region de Valparaiso en
la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

En el grafico anterior (grafico N°3), se observa un creciente aumento de las
vacantes ofrecidas y de los matriculados en primer afio dentro de la V Region.
Esta situacion responde -en parte- a un aumento sistemético de los cupos
ofrecidos por cada universidad, como a la apertura de la carrera dentro nuevas
universidades.

Para estimar la demanda se realiz6 una proyeccion de las matriculas de
primer afio. Esto se observa en el grafico N°4. En él se puede apreciar una
tendencia a un aumento sistematico en las matriculas de primer afio. Las razones
observables son las dadas anteriormente: un aumento sistematico de los cupos
ofrecidos por cada universidad y la apertura de la carrera dentro nuevas

universidades.
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Gréfico N°4: Matricula ler afio total y linea de tendencia para la V Region de Valparaiso en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Otra situacién interesante de analizar, es el comportamiento de la matricula
total de la carrera a lo largo de los afios (grafico N°5). Se observa un constante
aumento de las matriculas totales, principalmente debido al consiguiente aumento

afo a afo de los matriculados en primer afo.

Gréfico N°5: Matricula Total de periodismo y linea de tendencia para la V Region de Valparaiso en
la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores
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Esta informacién, correspondiente a la V Region, puede ser separada en
universidades tradicionales y no tradicionales. Asi, se obtiene la siguiente

informacion y graficos para cada clase de universidad.

Universidades tradicionales

Para las universidades tradicionales, como la Pontificia U. Catolica de
Valparaiso y la U. de Playa Ancha, se tienen los siguiente resultados.

En el grafico N°6 se observa el comportamiento de las vacantes totales
ofrecidas y de las matriculas de primer afio. Se puede apreciar que la matricula
sobrepasa durante todo el periodo a las vacantes ofrecidas, lo que puede
corresponder a una estrategia de las universidades tradicionales para aparecer,

afo tras afio, como sobrecopadas en su oferta.

Gréfico N°6: Vacantes totales y Matricula ler afio totales para la V Region de Valparaiso en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades Tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores
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Para realizar la proyeccion de la demanda dentro de las universidades
tradicionales, se realizd6 nuevamente la proyeccion de las matriculas de primer

afio. Esto se puede observar en el gréafico N°7.

Gréfico N°7: Matricula ler afio y linea de tendencia para la V Regién de Valparaiso en la carrera de
periodismo de 1996 a 2003 - Universidades Tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Se puede observar que los datos desde 2000 a 2003 presentan un aumento
sisteméatico de la demanda dentro de las universidades tradicionales. Esto no es
algo menor, ya que es a partir de 1999 que la carrera comienza a ser dictada en
otras universidades no tradicionales, lo que logra llevar a la baja la demanda en
las tradicionales.

En el grafico N°8 se puede observar la matricula total de las universidades
tradicionales en la V Region. Se aprecia una tendencia al alza a lo largo de los
afos, explicada principalmente por el aumento de las matriculas de primer afo.
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Gréfico N°8: Matricula Total de periodismo y linea de tendencia para la V Regién de
Valparaiso en la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Universidades no tradicionales

Para las universidades no tradicionales existentes en la Quinta Region,
como la U. Vifa del Mar, U. Adolfo Ibafez, la U. del Mar y la U. de Aconcagua, se
tienen los siguiente resultados.

Cabe mencionar que la Unica universidad que mantiene en funcionamiento
la carrera de periodismo durante todo el periodo analizado es la U. Vifia del Mar.
El resto de las universidades comenzaron a impartir la carrera después del afio
1996.

En el grafico N°9 se observa el comportamiento de las vacantes totales
ofrecidas y de las matriculas de primer afio. Se puede apreciar un aumento
sistematico en el aumento de las vacantes y matriculas en tal periodo a lo largo de
los afios. Esto se debe principalmente a la aparicion de nuevas universidades no
tradicionales que imparten la carrera (en el afio 1996 solo se dictaba en la U. Vifia
del Mar).
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Al contrario de lo que ocurre para las universidades tradicionales, aqui las
vacantes no se copan en todos los afios analizados. El caso mas dramatico ocurre
en el afio 1999 donde la U. de Aconcagua ocupd solo 13 de las 60 vacantes
ofrecidas.

La universidad con mayor antigiedad en la carrera, U. Viiia del Mar,
mantiene a lo largo de los afios una tasa de ocupacion de vacantes casi

constante, alrededor del 100%.

Grafico N°9: Vacantes totales y Matricula ler afio totales para la V Region de Valparaiso en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades no tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Para realizar la proyeccion de la demanda dentro de las universidades no
tradicionales, se realiz6 nuevamente la proyeccién de las matriculas de primer

afo. Esto se puede observar en el grafico N°10.
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Gréfico N°10: Matricula ler afio totales y linea de tendencia para la V Region de Valparaiso en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades no tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

En el grafico N°11 se puede observar la matricula total de las universidades
no tradicionales en la V Regidn. Se aprecia una tendencia al alza a lo largo de los
afnos, explicada principalmente por el aumento de las matriculas de primer afio y
por las universidades que comenzaron a dictar la carrera dentro de los afos

analizados.
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Gréfico N°11: Matricula Total de periodismo y linea de tendencia para la V Regién de
Valparaiso en la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades no tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Regidn Metropolitana

En la tabla N°2 se aprecian las universidades que imparten la carrera de
Periodismo en la Regién Metropolitana, tanto tradicionales como no tradicionales.
El andlisis de demanda se realizara sobre la base de informacion correspondiente
a estas universidades dentro de los afios 1996 a 2003. En la tabla adjunta se

presenta con una X el afio en que se dicta la carrera en cada universidad.
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Tabla N° 2: Universidades que imparten la carrera de periodismo en la V Regién

1996| 1997] 1998 1999 2000 2001 2002 2003
PONTIFICIA U. CATOLICA DE CHILE X X X X X X X X
U. ACADEMIA DE HUMANISMO CRISTIANO X X X X X X X X
U. ADOLFO IBANEZ X X
U. ALBERTO HURTADO X X X X
U. BERNARDO O'HIGGINS X X X X X X X X
U. BOLIVARIANA X X X X X X X X
U. DE ARTE Y CIENCIAS SOCIALES ARCIS X X X X X X X X
U. DE ARTES CIENCIAS Y COMUNICACION UNIACC X X X X X X X X
U. DE CHILE X X X X X X X X
U. DE LAS AMERICAS X X X
U. DE LOS ANDES X X X X X X X X
U. DE SANTIAGO DE CHILE X X X X X X X X
U. DEL DESARROLLO X X X X X
U. DEL PACIFICO X X X X X X X X
U. DIEGO PORTALES X X X X X X X X
U. FINIS TERRAE X X X X X
U. GABRIELA MISTRAL X X X X X X X X
U. INTERNACIONAL SEK X X X X X X X X
U. LA REPUBLICA X X X X X X X X
U. LAS CONDES X X X
U. MIGUEL DE CERVANTES X X X X X X
U. NACIONAL ANDRES BELLO X X X X X X X X
U. SANTO TOMAS X X X X X X X X
Total 17| 17| 18| 19 20 21 22 22
Tradicionales 3 3 3 3 3 3 3 3
No tradicionales 14 14 15 16 17 18 19 19

Fuente: Elaboracion propia

Se observa que tres universidades tradicionales imparten Periodismo:
Pontificia U. Catdlica de Chile, U. De Chile y U. de Santiago de Chile.

Existen, ademas, una serie de universidades no tradicionales, muchas de
las cuales surgen durante los afios considerados en el andlisis. Esta situacion
provoca un continuo aumento en el nimero de universidades que dictan la carrera
de periodismo, desde el afio 1997 al 2002. Esta es una buena sefal que refleja
que existe una brecha de demanda insatisfecha por la carrera de Periodismo

dentro de la Region Metropolitana, lo cual permite que nuevas universidades se
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interesen en abrir la carrera y logren mantenerse en el tiempo. Sélo se observa
una universidad que dejo de dictar la carrera dentro del periodo analizado, esta
corresponde a la U. de Las Condes en el afio 1998.

En el grafico N°12 se muestra la cantidad de universidades existentes afio a
afo diferenciando entre universidades tradicionales y no tradicionales.

Cabe destacar que, al igual que en la V Region, las universidades

tradicionales mantienen su nimero a lo largo de todo el periodo de analisis.

Gréfico N°12:Numero de Universidades que imparten
la carrera de periodismo en la Region Metropolitana

B o tradicionales
O Tradicionales

Himeno de Universidades

0+ - - - = : !
19496 1997 1995 1999 AR 2000 20 2002 ;o3
o

Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

El analisis de demanda se realizara sobre la base de informacion
correspondiente a las universidades presentadas en la tabla N°5.

Para la Region Metropolitana, se cuenta con la siguiente informacion
histérica (correspondiente al periodo 1996-2003) para las vacantes ofrecidas y los

matriculados en primer afio, presentada en el grafico N°13.
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Grafico N°13: Vacantes totales y Matricula ler afio totales para la Region Metropolitana en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

En el gréfico N°13 se observa un comportamiento ciclico de las vacantes
ofrecidas y de los matriculados en primer afio dentro de la Region Metropolitana.
Se observa que las vacantes ofrecidas son mayores que las matriculas de primer
afo durante todo el periodo analizado. Esta situacién se debe analizar con mayor
profundidad para determinar si ocurre lo mismo tanto para las universidades
tradicionales como para las universidades no tradicionales.

Para estimar la demanda se realiz6 una proyeccion de las matriculas de
primer afio (grafico N°14). En este grafico se puede apreciar la tendencia ciclica
de las matriculas de primer afio. Sin embargo esta tendencia ciclica presenta
ademas una tendencia a la alza. Esto se ve reflejado en la linea de tendencia

proyectada, donde se observa una marcada tendencia al alza.
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Grafico N°14: Matricula l1er afio total y linea de tendencia para la Region Metropolitana en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Paralelamente, se puede realizar un estudio y proyeccion de la matricula
total existente en la Region Metropolitana para la carrera de Periodismo.

A continuacién, se presenta un grafico con dicho andlisis y la linea de
tendencia esperada. Se observa una tendencia al alza en la proyeccion de la
matricula total que corresponde con la aparicion durante el periodo analizado de
nuevas universidades dictando la carrera, y de un aumento de los matriculados en

primer afio en la mayor parte de las universidades.
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Grafico N°15: Matricula Total de periodismo y linea de tendencia para la Regién
Metropolitana en la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Total de Universidades
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Toda esta informacion puede ser separada en universidades tradicionales y
no tradicionales. Esto permitir4 analizar con mayor profundidad el comportamiento

dentro de cada clase de universidad.
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Universidades tradicionales

En la Regidn Metropolitana se encuentran las siguientes universidades
tradicionales que dictan la carrera de periodismo: Pontifica U. Catolica de Chile, U.
de Chile y U. de Santiago de Chile.

En el grafico N°16 se observa el comportamiento de las vacantes totales
ofrecidas y de las matriculas de primer afo. Se puede apreciar que el
comportamiento de ambas lineas es practicamente igual, con las matriculas de
primer afio levemente superior a las vacantes, excepto en los afios 1997 y 1999.
Por lo tanto, se observa que las universidades tradicionales generalmente copan

las vacantes ofrecidas afio a afio.

Grafico N°16: Vacantes totales y Matricula ler afio totales para la Region Metropolitana en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades Tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Para realizar la proyeccion de la demanda dentro de las universidades
tradicionales, se realizd6 nuevamente la proyeccion de las matriculas de primer

afo. Esto se puede observar en el grafico N°17.
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Gréfico N°17: Matricula ler afio total y linea de tendencia para la Region Metropolitana en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades Tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

La proyeccion para las matriculas de primer afio de las universidades
tradicionales muestra una tendencia al alza, demostrando que en los préximos
afos existira un aumento de la demanda por la carrera de Periodismo. Esta
tendencia es positiva para las perspectivas de la Universidad Santa Maria, ya que
es dentro del grupo de este tipo de universidades donde debera entrar al
incorporar la carrera de periodismo, esperandose por lo tanto que compita por esta

demanda en aumento.
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Gréfico N°18: Matricula Total de periodismo y linea de tendencia para la Region
Metropolitana en la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades Tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Universidades no tradicionales

Para las universidades no tradicionales existentes en la Region
Metropolitana, dentro de las que se encuentran 19 universidades a lo largo de
1996 a 2003, se tienen los siguiente resultados.

De estas 19 universidades, 14 ya dictaban la carrera en 1996. De éstas, 13
de ellas se mantienen hasta el afio 2003 y una dej6 de dictar la carrera (U. de Las
Condes). El resto de las universidades comenzé a dictar la carrera a lo largo del
periodo analizado.

En el grafico N°19 se observa el comportamiento de las vacantes totales
ofrecidas y de las matriculas de primer afio. Es posible dentro de este gréfico
observar nuevamente el comportamiento ciclico observado en el andlisis de la
totalidad de las universidades de la Region Metropolitana. Asi, se puede concluir

gue son las universidades no tradicionales las que determinan el comportamiento
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de la totalidad de las universidades de la Region Metropolitana. Esto se debe al
gran numero de universidades no tradicionales que dictan la carrera de periodismo
en la regidn en contraste con el bajo nimero de universidades tradicionales que la

dictan, sélo tres, como pudo verse anteriormente.

Grafico N°19: Vacantes totales y Matricula ler afio totales para la Region Metropolitana en la
carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades no tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Para estimar la demanda en las universidades no tradicionales se realiz6
una proyeccion de las matriculas de primer afio. Esto se observa en el grafico N°
20. Alli se puede apreciar, nuevamente, la tendencia ciclica de las matriculas de
primer afio. Sin embargo, tal hecho presenta ademas una tendencia a la alza, al
igual como ocurre para el analisis de la totalidad de las universidades. Esto se ve
reflejado en la linea de tendencia proyectada, donde se observa una marcada

tendencia al alza.
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Gréfico N°20: Matricula ler afio totales y linea de tendencia para la Region Metropolitana en
la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades no tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

Con respecto a la matricula total dentro de las universidades no
tradicionales en la Regidon Metropolitana, se observa una tendencia al alza en el
periodo analizado. Esto se debe al aumento de las matriculas en el transcurso de
los afios y a la apertura de la carrera en un mayor niumero de universidades.

Gréfico N°21: Matricula Total de periodismo y linea de tendencia para la Regién Metropolitana en
la carrera de periodismo de 1996 a 2003 - Universidades no tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia a partir de datos del Consejo de Rectores

-33-



Proyecto carrera de Periodismo - UTFSM

Analisis de Puntajes de Seleccion

En este punto se analizara la situacion de los puntajes de ingreso de los
alumnos matriculados en Periodismo a las universidades tradicionales.

Las universidades no tradicionales no son consideradas dentro de este
analisis, debido a la imposibilidad de obtener datos respecto a este punto para
dichas universidades.

El analisis se realiza sobre la base de la comparacion de los puntajes de
ingreso con la PAA en el afio 2003 y los puntajes de ingreso con la PSU en el afio
2004.

Gréfico N°22: Distribucién puntajes de seleccién PAA 2003 para Periodismo
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Consejo de Rectores
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En el grafico N°22 se puede apreciar que las universidades que dictan la
carrera de Periodismo en la V Region tienen dispares resultados en cuanto a los
puntajes de ingreso para el afio 2003. La Pontificia U. Catélica de Valparaiso tuvo
su ingreso en el rango de 650 a 800 puntos, mientras que la U. de Playa Ancha
tuvo su ingreso entre 600 y 750 puntos.

Para la Regidon Metropolitana se observan los mayores puntajes para las 3
universidades tradicionales. En éstas el puntaje de ingreso del ultimo matriculado
supera los 650 puntos, incluso para el caso de la Pontificia U. Catélica de Chile
supera los 700 puntos.

Al pasar el 2004 a la PSU, se observa una disminucién de los puntajes de
ingreso en la totalidad de las universidades tradicionales. Esto se puede observar
el grafico N°23.

Gréfico N°23: Distribucion puntajes seleccién PSU 2004 para Periodismo
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Consejo de Rectores
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Analisis de entorno

El primer plantel de educacion superior de Periodismo en Chile fue creado en
1952 por la Universidad de Chile, e inicio sus actividades docentes en 1953. Ese
mismo afo, la Universidad de Chile en su sede de Valparaiso cred un titulo de
Licenciado en Ciencias Periodisticas, aunque su carrera de Periodismo se inicio
en 1962, un afo después de la Universidad Catdlica.

En 1956 se abridé la Escuela de la Universidad de Concepcidn. La historia
registro entonces un crecimiento moderado del numero de facultades, a cargo de
las que hoy conocemos como universidades tradicionales. A las escuelas ya
mencionadas, se sumo la de la Universidad Catolica del Norte.

Durante gran parte del periodo 1973-1989 permanecieron como Uunicas
Escuelas las dos de Santiago, en las universidades de Chile y Catdlica, y en la
Universidad Catdlica del Norte, en Antofagasta, mientras se cerraban los planteles
en Concepcion y Valparaiso. Gran parte de las actuales escuelas nacieron a
comienzos de los 80.

La presencia formal de las universidades privadas en la formacion de
periodistas comenz6 en 1986 con la Universidad Diego Portales, en Santiago. En
las postrimerias de la década de 1980 comenzé a ampliarse el campo para
nuevos planteles privados, mientras las universidades estatales reabrian o abrian
igualmente la carrera, sobre todo en regiones. La multiplicacion de escuelas de
Periodismo se produce sobre todo entre 1989 y 1992. Tras esta segunda fase,
podriamos decir que continla hasta este afio una expansion que incluye la
apertura de Escuelas en regiones, en muchos casos como filiales de
universidades de Santiago.

En el universo de los planteles que forman periodistas, convergen

universidades autébnomas tradicionales, autbnomas privadas, acreditadas por el
Consejo Superior de Educacion o bajo sistemas de examinacion.
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Existe en Chile una concentracion y centralizacion de la ensefianza del
Periodismo, con el 61 por ciento del alumnado en la Region Metropolitana, y el
resto distribuido en otras seis regiones. En orden cuantitativo, luego de Santiago
vienen las regiones Quinta, Octava, Segunda, Novena y Décima.

En estos ultimos afios ha aumentado el nimero y la calidad percibida de las
universidades no tradicionales (privadas), sin ser comparables todavia con el
prestigio de las tradicionales. Ademas, se debe considerar que las universidades
no tradicionales han adquirido cada vez una mayor participacion de mercado. Por
otro lado, el costo de cambio de un estudiante de pasar de una universidad a otra
es relativamente alto.

A lo largo de los afios, una gran cantidad de universidades ha incluido dentro
de sus planes de estudio la carrera de Periodismo, tal como se puede apreciar en
el andlisis realizado en el punto anterior. Es de esperar que siga la tendencia en
cuanto a la entrada sistematica de nuevos competidores al mercado. Esto se
puede apreciar en la tabla N° 3, donde se observa que dentro de la ultima década
so6lo en los afios 1996 y 1997 no ingresaron nuevos competidores a la industria.

Tabla N° 3: Afio de inauguracion de la carrera de periodismo en las universidades chilenas

1953|Universidad de Chile

1956|Universidad de Concepcién

1961|Pontificia Universidad Cat6lica de Chile

1962|Universidad de Chile de Valparaiso

1968|Universidad Catdlica del Norte (Antofagasta)

1980|Instituto de Comunicacién Ménica Herrera (actual Universidad Mayor)

1986|Universidad Diego Portales

1989|Universidades Austral (Valdivia), Finis Terrae, Gabriela Mistral

1990|Universidades Nacional Andrés Bello, Santo Tomas, Vifia del Mar

1991Universidades ARCIS (diurno y vespertino), La Republica, Bernardo O'Higgins, UNIACC, San Sebastian (Concepcién),

1992|Universidades de Santiago de Chile, de la Frontera (Temuco), Academia de Humanismo Cristiano,

Licenciatura)

1993|Universidades Catélica de la Santisima Concepcién (Concepcién), de Los Andes, La Serena

1994|Universidades José Santos Ossa (Antofagasta), del Pacifico

1995|Universidad Catdlica de Valparaiso (Vifia del Mar)

1998|Universidades de Aconcagua (Vifa del Mar), de Aconcagua (San Felipe), Miguel de Cervantes

1999|Universidad del Desarrollo (Santiago)

2000JUniversidades Diego Portales (Temuco), Mayor (Santiago), Mayor (Temuco), Adolfo Ibafiez (Vifia del Mar)

2001|Universidades Alberto Hurtado, de las Américas)

Fuente: Elaboracion propia
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La experiencia y los efectos del aprendizaje son factores importantes, ya
que dentro de este sector existe un know-how que se aprende soélo con el paso del
tiempo. Por lo que aquellas universidades que pertenecen a la industria poseen
una ventaja competitiva, que les permite aumentar su rentabilidad y disminuir el
interés de nuevos participantes por ingresar al sector.

Uno de los aspectos que valora el cliente al elegir una casa de estudios es
el prestigio del servicio entregado por cada universidad. Toma importancia,
entonces, el tiempo de funcionamiento de la Universidad en la entrega de
servicios y la calidad con la que lo hace. Es relevante, como consecuencia de
esto, la lealtad de marca que se forma el cliente. Dado el prestigio y calidad de la
UTFSM., los potenciales competidores no representarian una amenaza fuerte,
pero se encontrarian en un nivel medio considerando que se impartan carreras
nuevas.

De acuerdo a los nimeros que presentamos en el grafico N° 27, entre 1991
y 2001 el numero de estudiantes de Periodismo se incrementd 451 %, desde
1.774 a 8.000 en este afio.

Grafico N°24:Total nacional de alumnos de
periodismo afios 1991 y 2001
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos del Consejo de Rectores
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La multiplicidad de asignaturas y el alto numero de Escuelas determina la
existencia de un numeroso estamento docente, que se nutre tanto de periodistas
profesionales como de expertos de otras disciplinas.

La dedicacion docente es muy variada. Los datos del Consejo Superior de
Educacion establecen altos porcentajes de profesores con media jornada o mas
en varias Escuelas, sobre todo de regiones, mientras en Santiago predominan los
profesores a tiempo parcial. Los parametros van desde una Escuela con 60,6 %
de sus profesores con media jornada o mas y otra donde esa condicidon
corresponde solo a 4,3 % de sus docentes.

Sobre un total de 730 docentes, 11,5% corresponde a jornadas completas, 9%
a medias jornadas y 79,5% a tiempo parcial. En el caso de los auxiliares de
docencia, en un total de 385, el 31% corresponde a egresados o titulados y 69% a
ayudantes-alumnos.

El alto indice de profesores a tiempo parcial puede ser interpretado como la
expresion de que los periodistas que se dedican a la docencia no abandonan el
ejercicio activo de la profesion, lo cual representa un rasgo saludable y
caracteristico de la ensefianza del Periodismo.
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Conclusiones

En lo referente a la demanda total, las regiones Quinta y Metropolitana
concentran un porcentaje del 70% de los estudiantes de todo el pais. Es en estas
regiones donde existe el mayor numero de escuelas de periodismo. Sobre esta
base, es interesante la posibilidad de implementar la carrera dentro de estas
regiones.

El andlisis de la demanda a nivel nacional, V Regién y Regién Metropolitana
predice una tendencia general para la carrera de periodismo al alza. En el periodo
analizado (1996-2003) el numero de matriculados en primer afio y la matricula
total en cada una de estas regiones, muestran una marcada tendencia creciente.
Esto permite realizar una proyeccion a futuro que indica un aumento sistematico
en las matriculas de primer afio y, por ende, dados los criterios utilizados, de la
demanda por la carrera.

Interesante es hacer notar que a partir de 1990 han surgido, todos los afios
(excepto 1996 y 1997), nuevas escuelas de Periodismo y, sin embargo existe un
aumento afio a afio de las matriculas de primer afio en la mayoria de las
universidades ya existentes.

Se diferencié entre universidades tradicionales y no tradicionales para
determinar si el comportamiento de la demanda varia dependiendo de el tipo de
universidad. En primer lugar, se debe mencionar que mientras el niumero de
universidades tradicionales que imparten la carrera se mantiene constante a lo
largo del periodo analizado, el nimero de universidades no tradicionales aumenta
afio a afo. La cantidad de casa de estudios superiores tradicionales es bajo en
comparacion al de las no tradicionales, con un total de 5 en el primer grupo que

dictan la carrera entre la Quinta Region y Region Metropolitana, versus 15 no
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tradicionales en el afio 1996; mientras 5 tradicionales versus 23 no tradicionales
en el afio 2003.

Luego de estas consideraciones y realizado el andlisis de matriculas de primer
afo, se observa que la demanda por universidades tradicionales aumenta a nivel
agregado, entregando proyecciones al alza para los proximos afos. Para el caso
de las universidades no tradicionales se observa un aumento ain mas marcado de
la demanda, explicado principalmente por el aumento de universidades de este
tipo experimentado en el periodo analizado.

Por lo tanto, a nivel desagregado de universidades tradicionales y no
tradicionales se observa un comportamiento de la demanda por la carrera positivo,
con proyecciones futuras satisfactorias para ambos tipos de universidades.

Para el caso de la Universidad Santa Maria es realmente positivo el
comportamiento observado en las universidades tradicionales ya que es dentro de
éstas donde debera buscar captar su participacion de mercado. Por lo que se
espera, si se dicta la carrera de Periodismo dentro de la Universidad, un
comportamiento de la demanda similar al de estas universidades, logrando captar
las matriculas para primer afio determinadas por la Universidad.

El estudio de los puntajes de ingreso para los afios 2003 y 2004 indica que
en las universidades tradicionales de la Quinta y Regién Metropolitana, el nivel de
puntajes de ingreso esta por sobre los 650 puntos. Esta situacion es favorable
para la Universidad Santa Maria ya que va de acuerdo con los puntajes minimos
exigidos hoy en dia por la Universidad.

Sobre la base de toda la informacion expuesta con anterioridad se concluye
que diversificar la oferta educacional actual de la Universidad Santa Maria hacia la

carrera de Periodismo representa una atractiva oportunidad.
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CAPITULO Il
ANALISIS ACADEMICO

Introduccioén

Desde la creacion de las dos primeras escuelas de Periodismo en Chile, el
pais ha vivido lo que se denomina una “revolucion de las comunicaciones”.
Gracias a la convergencia tecnologica, hay una sociedad nueva: la sociedad de la
informacion o del conocimiento, con todas sus consecuencias, y se ha llegado a
un nuevo siglo en condiciones completamente distintas en este aspecto.

Hoy méas que nunca el periodista debe ser un profesional multiple, capaz de
hacer su trabajo en una variedad de medios posibles. Hasta hace algunos afios, el
periodismo era bidimensional, vale decir, texto y sonido, pero en estos tiempos la
situacién ha variado bruscamente.

El rol del periodista ha evolucionado desde una posicion de arbitro y
administrador de la noticia, a un profesional de las comunicaciones del que cada
se espera mayor nivel de excelencia.

Si bien este profesional tiene el deber de recopilar informacién, procesarla,
priorizarla y darla a conocer, actualmente se ve enfrentado a una dura realidad. El
periodista, debe adaptarse a la nueva y compleja realidad que impone la era ciber-
espacial.

El mandato ético de entregar informaciéon en forma “veraz, leal y oportuna”

requiere de profesionales empefiados responsablemente en su tarea.
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Hoy se necesita de profesionales capacitados para entender los grandes
fendmenos humanos, sociales y politicos de este tiempo. La sociedad requiere de
la informacion, y los profesionales que pueden proporcionarla de manera
organizada, comprensible y util son, precisamente, los periodistas.

Los cambios que internet ha forzado sobre el periodismo son mdltiples y
profundos, en especial sobre su economia. Habra medios y grupos empresariales
que sabran capear el temporal, y los habra que no. A cambio, el periodismo como
actividad sera cada vez mas fuerte.

La siguiente propuesta académica tiene por objeto formar profesionales
fortalecidos para este nuevo escenario. Ello implica integrar nuevos campos y
nuevas tecnologias.

Obviamente, no se pretende dejar de lado lo tradicional, vale decir, el medio
audiovisual, radio y de prensa escrita, sino que mas bien fortalecer las nuevas

tecnologias para un periodista mejor capacitado a los cambios actuales.
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Oferta Académica Otras Universidades

Actualmente, la oferta académica para la carrera de Periodismo esta
compuesta por 38 universidades a nivel nacional, las que se pueden dividir en
tradicionales y no tradicionales, de acuerdo al criterio mencionado en el Estudio de
Mercado.

En este sentido, dentro de las universidades tradicionales estan:
Universidad de Concepcién, Universidad Catodlica de la Santisima Concepcion,
Universidad Catolica del Norte, Universidad Austral, Universidad de La Serena,
Universidad de la Frontera, Universidad de Chile, Pontificia Universidad Catdlica
de Chile, Universidad de Santiago de Chile, Pontificia Universidad Catélica de
Valparaiso y Universidad de Playa Ancha.

En cuanto a las universidades no tradicionales, estan: Universidad Alberto
Hurtado, Universidad Mariano Egafia, Universidad Miguel de Cervantes,
Universidad Bolivariana, Universidad José Santos Ossa, Universidad Finis Terrae,
Universidad ARCIS, Universidad San Sebastian, Universidad Mayor, Universidad
Academia de Humanismo Cristiano, Universidad de las Américas, Universidad del
Pacifico, Universidad Internacional SEK, Universidad Diego Portales, Universidad
La Republica, Universidad Las Condes, Universidad del Mar, Universidad de
Aconcagua, Universidad Bernardo O’Higgins, Universidad Andrés Bello,
Universidad Gabriela Mistral, Universidad Santo Tomas, Universidad de Vifia del
Mar, Universidad Adolfo Ibafiez, Universidad de Los Andes, UNIACC vy
Universidad del Desarrollo.

Tal como se menciond en el Estudio de Mercado, el 70% de la demanda
total de la carrera de Periodismo se concentra en la V y Region Metropolitana. En
este sentido, se puede mencionar que en esta Ultima se concentran 22 Casas de

Estudios Superiores que imparten esta carrera (3 Tradicionales y 19 No
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Tradicionales), mientras que en la regiébn de Valparaiso sélo hay seis (2
Tradicionales y 4 No Tradicionales).

Cuerpo de Estudio

Para realizar el siguiente analisis, se tomaron en cuenta trece universidades
concentradas en la Regién Metropolitana y la V Region, entre las que se cuentan
cinco universidades tradicionales y ocho universidades no tradicionales.

En consecuencia, el cuerpo de estudio estd compuesto por:

A) Universidades Tradicionales

- Universidad de Chile

- Pontificia Universidad Catélica de Chile (PUC)

- Universidad de Santiago de Chile (USACH)

- Pontificia Universidad Catolica de Valparaiso (PUCV)
- Universidad de Playa Ancha (UPLA)

La razén por la cual se seleccionaron estas Casas de Estudio Superiores,
es que todas ellas constituyen las principales universidades tradicionales del pais
y las que concentran el mayor prestigio en la zona. Esto lleva a que se convertirian
en la competencia principal a nivel nacional, en el caso de que la Universidad

Técnica Federico Santa Maria abriera la carrera de Periodismo

B) Universidades No Tradicionales

- Universidad Andrés Bello
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- Universidad Gabriela Mistral

- Universidad Santo Tomas

- Universidad de Vifia del Mar

- Universidad Adolfo Ibafiez

- Universidad de Los Andes

- Universidad de Artes, Ciencias y Comunicacion (UNIACC)
- Universidad del Desarrollo

En este caso, la razon por la cual se seleccionaron estas Casas de Estudio
Superiores es que son las principales universidades no tradicionales del pais que
imparten la carrera de Periodismo.

Dentro de ellas, la Universidad Vifia del Mar seria la principal competencia
(dentro de este rango) en la V Region, pues su oferta es la mas consolidada y con
mayor prestigio en la zona. En cuanto a la Universidad de Los Andes, se escogio
por la estructura de su malla curricular, la cual postula una orientacion bastante
interesante.

El resto de las universidades no tradicionales seleccionadas presentan una
oferta consolidada a nivel nacional, ganandose un buen prestigio a lo largo de los

anos.

Areas Tematicas carrera de Periodismo

Para el siguiente analisis, se tomaron en cuenta cinco Areas Tematicas
para la carrera de Periodismo.

Cabe destacar que las categorias fueron definidas previo analisis de las
distintas asignaturas impartidas por las diferentes universidades analizadas para el

presente informe.
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Descripcion Areas Tematicas

Tomando en cuenta las asignaturas impartidas a lo largo de la carrera de
Periodismo, es posible distinguir cinco areas que encierran de manera global

todos los ramos impartidos.

1) Formacién Profesional

Incluye todos aquellos ramos que tienen por objeto orientar al estudiante en
materias referentes al periodismo como tal, vale decir, que le entrega las
herramientas basicas para desempefiarse a futuro como profesional del area.

Esta categoria incluye asignaturas tales como: Introduccién al Periodismo;
Periodismo Informativo, Interpretativo y de Opinién; Redaccion Periodistica,
Televisiéon y Radio, entre otras.

Ademas, integra aquellos ramos que ayudaran al futuro profesional a
entender el campo legal y ético de su profesion, como por ejemplo Etica y

Legislacion Periodistica.

2) Comunicacion
Asignaturas orientadas al area de las comunicaciones, tales como Teoria

de la Comunicacién, Comunicacion Organizacional y Marketing.

3) Ciencias Sociales
Esta categoria incluye todos aquellos ramos que forman parte de los
grandes campos del saber, vale decir, Filosofia, Economia, Literatura, Teologia y
Cultura, entre otros.
Dentro del Periodismo, la Historia juega un rol fundamental en el
entendimiento de los grandes sucesos que hoy ocurren alrededor del mundo. Por
ello, resulta esencial para el profesional de las comunicaciones orientarse en esta

area, la cual incluye asignaturas como Historia Universal, de Chile y del Mundo.
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4) Formacion General

Todos aquellos ramos que complementan la formacion profesional en
ambitos que no son netamente periodisticos, pero que si deben formar parte del
perfil general del estudiante.

En esta categoria hay asignaturas de Tecnologias de la Informacion,

Humanistas, Deporte, Actualidad y Gestion Empresarial, entre otras.

5) Proceso de Titulacién
Ciertas universidades imparten asignaturas con el fin de ayudar a sus
alumnos en el proceso de realizacibn de Tesis, Memorias o0 Reportajes de

Titulacién, sea cual sea el caso en particular.

Graficos Areas Tematicas universidades

El siguiente informe incluye un analisis y gréficos referentes al porcentaje
de numero de asignaturas que contempla cada universidad analizada; éstas estan
divididas por Areas Tematicas (definidas en el item anterior). Ademas, se
especifica el promedio de horas lectivas® (de clases tedricas en el aula) asignadas

a éstas durante toda la carrera.
a) Porcentaje niumero de asignaturas designado a cada Area Tematica
El siguiente analisis contempla el porcentaje de asignaturas asignado a

cada Area Tematica. Se dividié en Universidades Tradicionales, No Tradicionales

y, finalmente, se presenta un grafico que encierra el resultado final de ambas.

! Una hora lectiva se entiende como una clase de 45 Minutos para la UTFSM.
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a.l) Comparacién Universidades Tradicionales v/s Universidades No

Tradicionales

Grafico N°25.- Total Porcentaje Asignaturas
por Area Tematica Periodismo U.
Tradicionales.

Grafico N°26.- Total porcentaje Asignaturas
por Area Tematica Periodismo U. No
Tradicionales
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Fuente: Elaboracion propia

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo a los resultados obtenidos en este andlisis, la categoria mas

privilegiada en cuanto a porcentaje de asignaturas dentro de las Areas Tematicas

es Formacion Profesional, en ambos tipos de universidades, con un 36% en las

Tradicionales y un 43% en las No Tradicionales.

La similitud se da, ademas, en la segunda &rea tematica: Ciencias Sociales,

con un 25% en las Tradicionales y un 26% en las No Tradicionales.

Sin embargo, la diferencia se da a partir de la tercera categoria privilegiada,

pues en las universidades tradicionales el orden sigue con Comunicacion (18%),

Formacion General (15%) y Proceso de Titulacién (3%); mientras que en las no

tradicionales sigue con Formacion General (20%), Comunicacion (10%) y Proceso

de Titulacion (2%).
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a.2) Resultado final porcentaje asignaturas designadas por Areas Temaéticas a

nivel nacional

De acuerdo al analisis realizado a las trece universidades, tanto
tradicionales como no tradicionales, podemos decir que el area que mas se
privilegia en la carrera de Periodismo es Formacion Profesional, tal como se
puede observar en el siguiente gréfico:

Grafico N° 27.- Total Porcentaje Asignaturas por Areas Tematicas a Nivel Nacional
Carrera de Periodismo (universidades tradicionales y no tradicionales)

O Formacion
Profesional

17% 2% O Ciencias Sociales

42% O Comunicacion

13% R
O Formacion

26% General

B Proceso de
Titulacion

Fuente: Elaboracion propia

Tal como es posible observar, y como se menciond anteriormente, el area
tematica mas privilegiada es la de Formacion Profesional con un 42%. Le sigue
Ciencias Sociales (26%), Formacion General (17%), Comunicacion (13%) vy
Proceso de Titulacion (2%). El bajo nivel de esta ultima categoria se debe a que
no todas las universidades tienen como ramo obligatorio dentro de su plan de

estudios alguno referido a esta etapa final de la carrera.
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a.3) Prioridad de Areas Tematicas en cuanto a porcentaje de asignaturas

El orden de prioridad tanto en las universidades tradicionales como en las

no tradicionales, es el siguiente:

Tabla N° 4.- Orden de Prioridad Areas Tematicas
Universidades Tradicionales v/s No Tradicionales,
en cuanto a porcentaje de asignaturas asignadas por Area Tematica.

Lugar de Prioridad

Universidades Estatales

Universidades No

Tradicionales

Formacién Profesional

Formacioén Profesional

Ciencias Sociales

Ciencias Sociales

Comunicacion

Formacién General

Formacién General

Comunicacién

g | W N|

Proceso de Titulacion

Proceso de Titulacion

Fuente: Elaboracion propia

Se puede observar que en ambos casos, Formacion Profesional ocupa el
primer lugar de prioridades dentro del Plan de Estudios de las universidades. La
diferencia se da a partir de la tercera prioridad, donde Comunicacién y Formacién
General se dan en las Universidades Tradicionales y No Tradicionales,
respectivamente.

La similitud vuelve en el udltimo lugar, en lo que se refiere a Proceso de

Titulacion.
b) Porcentaje horas de clases lectivas por Area Teméatica

En este item se tomo en cuenta la cantidad de horas que el alumno esta
frente a la sala de clases (horas lectivas), para lo cual se tom6 como base el

horario impartido por las diversas universidades en sus distintos afios de

Periodismo.
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A continuacién, se entrega el resultado final en graficos divididos por
Universidades Tradicionales y No Tradicionales, en cuanto al porcentaje de horas
de clases lectivas contemplado en los diversos planes de estudios, segmentado

por Areas Tematicas.

b.1) Porcentaje promedio horas de clases lectivas Universidades Tradicionales

y No Tradicionales

Gréfico N° 29.- Porcentaje promedio horas
de clases lectivas Periodismo U. No
Tradicionales.

Grafico N° 28.- Porcentaje promedio horas
de clases lectivas Periodismo U.
Tradicionales

— @ Formacién
OFormacion 0,50% -
1.60% Profesional Profesional
Y7o/ OCiencias 5% o Ciencias
° Sociales 15% Sociales
10% 46% O Comunicacién 45% 0] Comunicacion
33% -, 0
OFormacion 31% O Formacion
General General
B Proceso br
Titulacion [ | ! oces_(l)
Titulacion

- ) Fuente: Elaboracion propia
Fuente: Elaboracion propia

Tal como se puede observar, el area de Formacion Profesional ocupa el primer
lugar de horas lectivas en ambos casos, con un 45% en las universidades
tradicionales y 46% en las no tradicionales, seguida por Ciencias Sociales (31% y
33%), Comunicacion (15% y 10%), Formacion General (5% y 7%) y finalmente
Proceso de Titulacion (0.5% y 1.6%).
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b.2) Resultado Final Porcentaje Horas Lectivas designadas a las distintas

areas a nivel nacional

El siguiente gréfico contempla el promedio de horas lectivas consideradas
en las distintas areas por el total de universidades tradicionales y no tradicionales

gue se analizaron en el presente informe.

Gréfico N°30.- Porcentaje Promedio Horas clases lectivas
Periodismo Universidades Tradicionales y No Tradicionales

1% O Formacion
Profesional

6% ) : .
° O Ciencias Sociales

12%
48% O Comunicacion

33% O Formacion
General

B Proceso
Titulacién

Fuente: Elaboracién propia

Aqui se puede apreciar que, en un universo de 20.832 horas de clases
lectivas analizadas, la mayor parte corresponde a las asignaturas del area de
Formacion Profesional (48%), seguida por Ciencias Sociales (33%), Comunicacion

(12%), Formacion General (6%) y Proceso de Titulacion (1%).

-53-



Proyecto carrera de Periodismo - UTFSM

Programa Académico UTFSM

Objetivos de la carrera

El objetivo de la carrera de Periodismo de la Universidad Técnica Federico
Santa Maria es formar un profesional capacitado para desempefiarse en el campo
de la industria de las comunicaciones - en el sentido mas amplio de la palabra-,
entendiendo la realidad social, politica, econémica y cultural del mundo de hoy.

Si bien la carrera esta orientada a que el profesional use las técnicas
periodisticas de manera Optima y sea capaz de seleccionar, procesar, interpretar y
transmitir la informacién, junto a principios éticos e inserto en las nuevas
tecnologias de la informacion.

El profesional formado en la UTFSM tendra amplios conocimientos tanto a
nivel de medios de comunicacion (prensa) como de comunicacién corporativa
(Relaciones Publicas). En este sentido, sera capaz de desenvolverse no sélo en
los medios informativos (radio, television y prensa escrita), sino que también a
nivel corporativo, manteniendo los canales de comunicacion internos y externos

de una empresa.

Perfil del profesional

El profesional formado en la UTFSM tendra una solida formacion en todo

ambito, ya sea periodistico, comunicacional y legislativo, entre otros aspectos.
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En lo que se refiere al campo tecnolégico, serd capaz de manejar los
instrumentos necesarios para desarrollarse en el area digital, tomando en cuenta
gue campos como la fotografia y el disefio requieren de conocimientos especificos
en este sentido.

El Periodista de la UTFSM tendra, también, una visibn empresarial de su
actividad, lo que le permitira entender cdmo funciona un medio de comunicacién

desde la perspectiva empresarial.

Tipo de alumno

La carrera de Periodismo de la Universidad Técnica Federico Santa Maria
esta orientada a estudiantes que manifiesten una vocacion por la comunicacién y
que, preferentemente, posean habilidades en el manejo del lenguaje escrito y oral;
interés por la actualidad nacional e internacional; y un claro espiritu de trabajo en

equipo.

Grado Académico

El alumno de la carrera de Periodismo de la Universidad Técnica Federico
Santa Maria sera, ademas, Licenciado en Ciencias de la Comunicacion.

Para obtener dicho grado se requiere haber aprobado todos los ramos de la
malla curricular hasta el octavo semestre, ademas de su practica profesional y el

Examen de Suficiencia de Inglés.
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Titulo Profesional

El titulo profesional de la carrera sera Periodista.

Para ello, debe haber cumplido con los requisitos de obtencién de grado
anteriormente expuesto, vale decir, haber aprobado toda la malla curricular como
también la practica profesional, el Examen de Suficiencia de Inglés y la Tesis de
Grado.

Campo Laboral

El Periodista titulado de la UTFSM podra desempefarse en los distintos
medios de comunicacion, ya sean escritos, audiovisuales (television) y radiales, a
los que se suman los medios digitales.

Debido a su preparaciéon en el ambito corporativo, podra desarrollarse
laboralmente —también- en empresas publicas o privadas que requieran de sus
servicios (Relaciones Publicas).

A lo anterior, se suma la creacion de nuevos medios por parte del
profesional, para lo cual tendra la base de administracion y gestion impartida en la
universidad.

En resumen, el campo laboral del futuro profesional se puede dividir en tres
areas: Mediatica (medios informativos tradicionales), Institucional (empresas) e

Independiente (formar sus propias compafias de Asesorias Periodisticas).
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Requisitos de Admision

Los alumnos que deseen ingresar a la carrera de Periodismo de la
Universidad Técnica Federico Santa Maria deberdn cumplir con ciertas
caracteristicas personales que, en parte, fueron mencionadas en el item 8.3. Es
asi como deberan tener —preferentemente- un fuerte interés por el area humanista,
vocacion por la comunicacion, habilidades en el manejo del lenguaje escrito y oral,
interés por la actualidad nacional e internacional, y un claro espiritu de trabajo en
equipo.

Ademas, los alumnos deben presentarse con PSU rendida. Como
antecedente, puede decirse que, en cuanto a esta Ultima, el promedio de los
puntajes de ingreso para el afio 2004 a las universidades tradicionales en la V y
Region Metropolitana esta por sobre los 650 puntos, tal como se analizé en el
Estudio de Mercado expuesto con anterioridad.

En él se observé que, por ejemplo, en la V Regidn, la Pontificia Universidad
Catélica de Valparaiso tuvo un rango de 650 a 800 puntos.

En Santiago, en tanto, el promedio de puntaje de admision para la carrera
de Periodismo en las universidades tradicionales es de 650 puntos. En el caso de
la Pontificia Universidad Catodlica de Chile, se superan los 700 puntos.

El puntaje minimo de ingreso sera definido por la autoridad académica
correspondiente de la UTFSM.

Sobre la ponderaciéon de la PSU, se propone lo siguiente:
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Tabla N° 5: Ponderaciéon PSU carrera de Periodismo UTFSM

Puntaje Ponderado PAV PAM PCS NEM

30% 20% 20% 30%

Fuente: Elaboracién propia

Horario carrera de Periodismo

La carrera de Periodismo se impartird en horario diurno.

Practica Profesional

Para realizar la Préactica Profesional, el alumno tendra que haber aprobado
todos los ramos del area de Formacion Profesional y de Comunicacion, dictados
hasta el semestre 8 del Plan de Estudios.

El estudiante debera realizar su practica profesional durante tres meses
consecutivos en un medio de comunicacién (diarios, revistas, television, radio y/o
medios digitales) o institucional (areas de comunicaciones o de marketing de una
empresa), entre el cuarto y quinto afio de su carrera.

Esta se llevara a cabo, por ende, entre los meses de enero, febrero y
marzo, teniendo la posibilidad de comenzar sus estudios de 5to afio en el mes de
abril.

Se entendera por aprobada su préactica profesional una vez que el
supervisor designado al alumno en el lugar de trabajo entregue un buen informe
de la misma durante su desempefio laboral. Dicho documento debera ser
presentado durante el mes de abril junto a un Informe de Practica, donde el
estudiante debera detallar su desempefio junto a un archivo de notas periodisticas

o trabajos que él mismo halla elaborado.
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En este sentido, sera prerequisito fundamental haber realizado y
aprobado su préctica profesional antes de cursar los ramos de Taller de Titulo | y
.

Proceso de Titulacion

Durante el 5to afio de Periodismo o bien durante el dltimo afio de estudio, el
alumno debe cursar Taller de Titulacion | y Il como ramo obligatorio dentro de la
malla curricular. Tales asignaturas ayudaran al futuro profesional a culminar su
carrera.

En ese sentido, el estudiante debera desarrollar una Tesis de Grado para lo
cual debera tener su practica profesional aprobada.

La Tesis consistira en una investigacion detallada de cierto tema que
debera estar previamente aprobado por la Unidad Académica que tiene tuicidon
sobre el Plan de Estudios del alumno. Para ello, se le asignara un profesor guia o
bien el propio alumno podré seleccionar el que mas se acomode a su método de
trabajo.

De acuerdo al articulo 4 de Reglamento de Memorias de Titulacién de la
UTFSM, el alumno podra solicitar la aprobacion de un tema de memoria cuando
tenga pendiente menos del 10% de los créditos de su plan de estudios y hasta dos
afos después de su egreso.

La Tesis de Grado podra hacerse individualmente o bien con un maximo de
dos personas.

Una vez entregada y corregida por la Comision respectiva, el alumno
indicara el dia y la hora para su defensa oral.

Para obtener el titulo de Periodista se requerir4 haber aprobado el Taller de
Titulacion | y 1l, como también la préactica profesional y la Tesis de Grado (entrega

y defensa de la misma).
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La realizacion de Tesis de Grado queda sujeta a la normativa expuesta en
el Reglamento de Memorias de Titulaciébn de la Vicerrectoria Académica de la

Universidad Técnica Federico Santa Maria.

Propuesta malla curricular carrera de Periodismo
UTFSM

Tal como se menciond en la introduccion del Analisis Académico, hoy el
mercado requiere de un profesional versétil, capaz de desarrollarse en los distintos
ambitos de la comunicacion.

Para seleccionar las tematicas de mayor interés, se tomé en cuenta el
analisis de las mismas realizado a las distintas universidades consideradas para
esta muestra.

Ademas de hacer énfasis en la parte institucional o corporativa de la
profesidn, se resalta la importancia de los ramos de carrera especificos, como
Introduccion al Periodismo, Radio, Television o Periodismo Interpretativo, entre
otros, pues estos constituyen la base para la formacion de un buen periodista.

En este sentido, el area de Formacion Profesional contempla asignaturas
propiamente periodisticas, vale decir, Introduccién al Periodismo, Géneros
Periodisticos, Periodismo Informativo, Radio y Television, entre otros. A ellos se
suman Fotografia Periodistica y asignaturas que llevan al futuro profesional a
formarse en el ambito de la institucionalidad de la profesion, la especialidad de la
misma y que, finalmente, conozca el marco legal en que se desenvuelve el
periodismo en el pais.

Ademas, los cursos de Redaccion son primordiales a la hora de formar una
buena base para que, posteriormente, el alumno pueda desarrollar

satisfactoriamente la escritura de sus notas en los diversos talleres de la carrera.
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La rama de Comunicacion fortalece el objetivo de formar un profesional
con una visién empresarial de su actividad. Es por ello que parte con Teoria de la
Comunicacion, dando paso a una serie de ramos que -poco a poco- lo van
introduciendo al &rea institucional. En este sentido, la linea que lleva hasta
Comunicacion Organizacional son requisitos fundamentales para seguir con
Periodismo Institucional y RR.PP (paralelamente a la linea comunicacional), con el
fin de que el estudiante tenga un conocimiento amplio de esta tematica antes de
verla en lo que respecta a la profesion.

Ciencias Sociales es la tercera area tematica desarrollada en la propuesta
de Periodismo. A diferencia de las universidades analizadas, donde ésta juega un
rol fundamental, se ha establecido que para el alumno de la UTFSM sera parte de
una base que, si bien es fundamental, sélo lo orientara en, por ejemplo, lo que es
Chile y el Mundo en la época Contemporanea, Economia, Filosofia, Literatura y
Derecho.

En cuanto a Formacion General, si bien en cantidad aparece con mas
ramos que las dos areas descritas anteriormente, sélo tiene por objeto orientar al
estudiante en ambitos generales del conocimiento, tales como Informatica,
Actualidad, Administracion de Empresa, Inglés y Deporte.

Finalmente, se ha incorporado a la malla curricular todo lo referente al
Proceso de Titulacion, pues es de vital importancia orientar al estudiante en este
aspecto. Algo que no todas las universidades analizadas incorporan en su plan de
estudios.

En resumen, el objeto de la siguiente propuesta es formar un profesional
capaz de desenvolverse en la industria de las comunicaciones, ya sea a nivel
mediatico, institucional o independiente. Ademas, interesa que el periodista esté
capacitado para entender el funcionamiento de la economia, por lo que se
fortalecié el area de Gestion Empresarial, con el fin de que tenga todas las
herramientas necesarias para tomar la iniciativa y formar su propia empresa.

En este sentido, las areas de Formacion Profesional y de Comunicacion

juegan un rol clave para llevar a cabo dicho objetivo.
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La debilidad que se observo en el analisis de las mallas curriculares del
resto de las universidades, tanto tradicionales como no tradicionales, es que
enfocan al futuro profesional a trabajar exclusivamente en los medios informativos.
Sin embargo, hoy el campo laboral en este sentido estd demasiado restringido, por
lo que se hace necesario preparar al estudiante para enfrentar un campo de

accion diferente: el de las comunicaciones institucionales.

Acreditacion

De acuerdo a informacion proporcionada por la Comision Nacional de
Acreditacién de Pregrado (CNAP)?, hasta la fecha no existen criterios de
acreditacion especificos para la carrera de Periodismo. Por esta razén, se acoge
sé6lo a los criterios genéricos de evaluacion.

En este sentido, la propuesta académica para la UTFSM cumple con lo
requerido en esta materia.

El cuarto criterio establecido por la CNAP sobre “Estructura Curricular” (y el
cual se encuentra adjunto en los Anexos del presente informe), menciona que
debe estar claramente definido el perfil del egresado, el plan de estudios de la
carrera, la integracion de actividades teoricas y practicas (talleres), el desarrollo de
tesis y proyectos como también la practica profesional.

En cuanto al Plan de Estudios, la CNAP establece que debe integrar
objetivos de aprendizaje referidos a la comunicacién, pensamiento critico, solucién
de problemas, interaccion social, autoaprendizaje e iniciativa personal, formacion y
consistencia ética, pensamiento globalizado, formacion ciudadana y sensibilidad
estética. Todo lo anterior, esta incluido en la propuesta académica de la carrera de
Periodismo de la UTFSM.

2 Informacién otorgada por Verénica Bricefio, a cargo del Departamento de Estudios y Apoyo
Técnico de la CNAP.
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Malla curricular Periodismo UTFSM

A continuacion, se indica una propuesta para lo que seria una malla de la

carrera de Periodismo de la Universidad Técnica Federico Santa Maria.
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PRIMER ANO SEGUNDO ANO TERCER ANO CUARTO ANO QUINTO ANO
Semestre 1 Semestre 2 Semestre 3 Semestre 4 Semestre 5 Semestre 6 Semestre 7 Semestre 8 Semestre 9 Semestre 10
Expresion Oral Expresion Oral Redaccion Redaccion Periodismo Periodismo Electivo Electivo Electivo Electivo
y Escrital —9 y Escrita Il Periodistica I—¥ Periodistica Il [—¥|InterpretativoT—Investigativo| [Especializacion| [Especializacion Especializaci| [ESPecializacion
3cr 3cr. 4cr, 4cr, 4cr. 4cr, Il I 6n v 3cr
3cr. 3cr. \Y ]
Introduccion L p Géneros Periodismo L Periodismo Periodismo Periodismo L Periodismo Periodismo Electivo
al Periodismo Periodisticos Informativo | Informativo Il Radial Televisivo | Televisivo Il Digital Especializacion
3cr, 3ecr. 4cr. 4 cr. 3ecr, 4 cr. 4cr. 4cr. Vi
[ A 3cr
Fotografia Disefio Periodismo Periodismo Empresa ; Seminario
Periodistica Periodistico Institucional y —#{Institucional y Periodistica | B Periodismo
3cr A RR.PP | RR.PP 11 4 or| K8 4 cr.
- : 3cr. 3cr. o
: Legislacion | B¢
Electivo
YO Periodistica | [k
Especializacion| 4or
| o
3cr. D
Audiencia y | — e}
Teoria de la Opinién Comportamiento y Marketing y Negociacion ; Proyecto
Comunicacion y| Publica »| Comunica cién Publicidad | y| y Solucion | [ Estrategia
3cr, 3cr. Organizacional 3cr. de Conflicto | @ | Comunicacional
3cr. 3cr, g 4 cr.
Historia Historia Chilena | D(tel;echo = IL_Jitgratura} Fundamentos Teoria | ?i —
Contemporanea [t Contemporanea n%' lqt(l:lones nlversg de la Filosofia Politica i Etica
HFW-132  3cr| [HFW-131 3cr. @l 'Ca; or Cr. HFW110 3 cr. 3cr. o HRW130 3 cr.
: m
Economia IA | X
IWN170 3cr. (e}
o
Nuevas Ciencia, oA 2
Tecnologias Tecnologia y Actualidad | Actualidad |
(Informética) ™ sociedad S. XX 2 cr. > 2cr. o
3cr. HRW170 3cr, c
d v 7
IEir;iii%l? y Administracion 2
. »| de Empresas =
Em presarga'cr ICN262  3cr.
v
= = Electivo Electivo Electivo Electivo
Educacién B Educacion Deporte Formacién Formacién Formacién Formacion
Fisica | Fisica ll DEW101 1cr. General | General Il General Il General IV
DEW100 1 cr| [DEW-101 1cr. 2 cr. 2 cr. 2 cr. 2cr.
TOTAL
N° Asignaturas 6 6 6 6 6 6 6 5 5 4 56
Créditos 16 16 18 18 17 18 18 18 17 17 173

* Esquina inferior derecha: N° de Créditos Asignaturas

* Esquina inferior izquierda: Sigla

Asignatura

Examen y Defensa de Tesis de Grado
Préactica Profesional: 3 meses consecutivos entre el 4° y 5° Afio de la carrera.
Examen de Tutoria de Inglés: Al término del 4°, 7° y 10° semestre.
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* Detalle malla:

Area Formacién Profesional

Area Comunicacion

Area Ciencias Sociales

Area Formacién General
B Area Proceso de Titulacion

Asignaturas de Periodismo abiertas a otras carrera
Il Practica Profesional

De esta malla se desglosa que la mayoria de los ramos de Formacion
Profesional estan relacionados entre si, vale decir, gran parte de ellos son
prerequisitos unos de otros. En este sentido, los dos ramos de Primer Afo
(Expresion Oral y Escrita | e Introduccion al Periodismo) son la base para tomar el
resto de ramos carrera, a lo cual se agrega Redaccion Periodistica. Lo anterior,
porque es necesario que el alumno tenga una buena escritura antes de comenzar
a realizar notas periodisticas en talleres de Periodismo Informativo, Interpretativo,
Radial o Televisivo, entre otros.

En el caso de las asignaturas de Comunicacion, hay dos partes. La primera
es la linea que va desde Teoria de la Comunicacién hasta Comportamiento y
Comunicacion Organizacional, y la segunda va desde Marketing y Publicidad
hasta Proyecto de Estrategia Comunicacional. Sin embargo, en este ultimo ramo
convergen dos areas mas; por un lado esta Periodismo Institucional y RR.PP Il y,
por otro, Administracion de Empresas, esto porque es una asignaturas de vital
importancia a la hora de finalizar la formacion corporativa del estudiante de
Periodismo y, asi, lograr el objetivo de formar un profesional capaz de
desenvolverse en este ambito (periodismo institucional).

En cuanto a la Practica Profesional, ésta es prerrequisito para tomar los
ramos de Taller de Titulacion, pues para desarrollar la Tesis de Grado se plantea
como condicién tener aprobada dicha actividad.
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Y asi sucede con el resto de ramos como el de Economia | A, que es pre
requisito de Administracion de Empresas. A su vez, de Derecho e Instituciones
Politicas (semestre 7) se desprende Etica y Legislacion Periodistica.

e Interrelacién con otras carreras

En cuanto a la interrelacion con otras carrera, es posible observar que hay
asignaturas que claramente pueden ser dictadas por otros Departamentos de la
misma universidad. Es el caso de Historia Contemporanea; Historia Chilena
Contemporanea; Ciencia, Tecnologia y Sociedad en el siglo XX; Fundamentos de

la Filosofia, Economia | A y Administracion de Empresas, entre otras.

e FElectivos de Especializacion

La carrera de Periodismo de la UTFSM tendra seis ramos de caracter
“electivo” que se impartiran entre el sexto y el décimo semestre. El alumno podra

elegir entre 8 asignaturas, las que se podran complementar a futuro.

e FElectivos de Formacion General

Asignaturas que el alumno debe enfatizar como complemento de su

formacién profesional. En este categoria se incluye los ramos de inglés.

e Asignaturas de Periodismo abiertas a otras carreras

La carrera de Periodismo tendra 11 asignaturas abiertas a otras facultades
de la Universidad Técnica Federico Santa Maria, con el fin de que alumnos de
otras escuelas las incluyan en su plan de estudios.

Estas son: Expresién Oral y Escrita | y 1, Géneros Periodisticos, Fotografia
Periodistica, Periodismo Institucional y Relaciones Publicas | y Il, Teoria de la
Comunicacion, Audiencia y Opinion Publica, Negociacion y Solucion de Conflictos,

y Actualidad 1 y II.
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e Creéditos
La carrera de Periodismo de la UTFSM tendr4 56 asignaturas, 1 Practica

Profesional y 3 examenes de inglés que rendir. Asi, el total de créditos es de 173.

A manera de sintesis, es posible observar que la mayor parte de las
asignaturas esta concentrada en lo que es el Area de Formaciéon Profesional, la
cual esta orientada a entregar las herramientas basicas de la profesion. Dentro de
ella, estan las asignaturas “Electivas de Especializacion” que pretenden finalizar la
formacion del estudiante para convertirlo en un profesional de las comunicaciones.

Comunicacion esta orientado, en este caso, a capacitar al estudiante en el
ambito de las comunicaciones tanto mediatica como institucional. Vale decir, el
futuro profesional estara apto para desempefarse en cualquier area debido a sus
amplios conocimientos empresariales y de relaciones publicas.

Ciencias Sociales estd enfocada, mas que todo, ha entregar las
herramientas necesarias en el amplio campo del saber (politica, economia,
cultura, relaciones internacionales, entre otros).

Formacion General, en tanto, incluye ramos de informatica, economia y
deportes, con el fin de entregarle al alumno una base soélida para entender su
entorno.

Finalmente, en cuanto al Proceso de Titulacion, y tal como indica su
nombre, incluye aquellas asignaturas que se encargan de preparar al alumno en lo

gue sera su Tesis de Grado.

Descripcion asignaturas Periodismo UTFSM

A continuacién, se detalla una descripcion de cada asignatura contemplada en el
Plan de Estudios de la carera de Periodismo de la Universidad Técnica Federico

Santa Maria.
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Semestre 1

- Expresion Oral y Escrita |

Esta asignatura pretende reforzar la formacion idiomatica en la Educaciéon Media,
por lo que entregara los conocimientos y destrezas en aspectos gramaticales y de
expresion escrita. El curso se orienta a elevar las capacidades en este &mbito, con
especial énfasis en la sintaxis, en la ortografia (literal, acentual y puntual) y en el
perfeccionamiento del estilo. Requiere de ayudantia. Dos veces a la semana (3

créditos)

- Introduccion al Periodismo

En esta céatedra el alumno profundizara en el desarrollo de la historia del
Periodismo, los grandes maestros y evaluard su vigencia, junto con iniciar
informativos (talleres) y conocer a grandes rasgos las estructuras de los medios de
comunicacién. Requiere de ayudantia. Incluye taller. Dos veces a la semana (3

creditos)

- Historia Contemporanea

Se presenta la historia contemporanea con una vision de conjunto de los grandes
problemas mundiales surgidos en el transcurso del siglo XX. Se dara una vision
objetiva del concepto de Democracia y de las Relaciones Internacionales. HFW-

132. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Economia | A

Entregara herramientas de Economia a alumnos que no consideran esta ciencia
dentro de su area de interés principal. Por lo tanto, s6lo considerara los elementos
basicos para analizar los principales problemas que plantea la actividad

econdmica, en un pais como Chile, desde la perspectiva de la micro y la macro
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economia. Requiere de ayudantia. IWN-170. Una vez a la semana (3 créditos)

- Nuevas Tecnologias (Informéatica)
Esta asignatura entregara herramientas de tecnologia de la informacion, mediante
una revision de los ambientes, programas computacionales y aplicaciones basicas

en uso de la actividad periodistica. Una vez a la semana (3 créditos)

- Educacion Fisica |

Dividida en Damas y Varones. Cada uno desarrollara actividades distintas de
acuerdo al programa establecido por el Departamento de Educaciéon Fisica,
Deportes y Recreacion de la UTFSM. DEW-100. Una vez a la semana(1 crédito)

Semestre 2

- Expresion Oral y Escrita |l

Siguiendo con los conocimientos adquiridos durante Expresion Oral y Escrita |,
este curso continuard tratando los aspectos gramaticales y de expresion escrita
del alumno. Estara orientado a elevar las capacidades en este ambito, con
especial énfasis en la sintaxis, en la ortografia (literal, acentual y puntual) y en el
perfeccionamiento del estilo. Requiere de ayudantia. Dos veces a la semana (3

créditos)

- Géneros Periodisticos

Este curso orientara al estudiante a diferenciar entre los diversos géneros que
existen el periodismo, los que derivan en las distintas formas o modos de escribir.
Entre ellos destacan los géneros de Opinion, Informativos e Interpretativos. Dos

veces a la semana (3 créditos)
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- Historia Chilena Contemporanea
El alumno se interiorizara en la historia chilena del siglo XX., junto a antecedentes
histéricos y culturales. HFW-131. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Ciencia, Tecnologia y Sociedad en el siglo XX

Esta asignatura vera el tema de las ciencias sociales y ciencias exactas, en cuanto
a su tratamiento y aproximacioén interdisciplinaria. Ademas, se introducira en la
ciencia, economia y sociedad entre los afios 1750 y 1859, de acuerdo a su
comportamiento y relaciones en Europa. Otros temas son la Revolucién Industrial
en el paradigma "centro-periferia”, y América Latina, 1850-1980: recepcion de la
"modernidad"”, dindmica "modelos culturales" e historia. HRW-170. Dos veces a la

semana (3 créditos)

- Liderazgo y Espiritu Empresarial

Este ramo permitira al alumno comprender el rol y motivacién empresarial. Llevara
a los alumnos a ser capaces de comprender los factores criticos de éxito en el
proceso empresarial, especialmente el liderazgo. Dos veces a la semana (3

créditos)

- Educacion Fisica Il

Dividida en Damas y Varones. Cada uno desarrollara actividades distintas de
acuerdo al programa establecido por el Departamento de Educaciéon Fisica,
Deportes y Recreacion de la UTFSM. DEW-101. Una vez a la semana (1 crédito)

Semestre 3
- Redaccion Periodistica |

El curso de Redaccion Periodistica | tendra como objetivo iniciar a los alumnos en

textos informativos; ello incluye una revision de textos y noticias y el aprendizaje
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de habilidades necesarias para confeccionar notas informativas, entrevistas,
resumenes, titulares y otros instrumentos basicos del periodismo escrito. Requiere

de ayudantia y taller. Dos veces a la semana (4 créditos)

- Periodismo Informativo |

A través de este curso, el alumno conocera, distinguira y aplicara los conceptos
sobre los que se sustenta este género periodistico; sus estructuras de redaccion;
las diferentes unidades o textos que puede escribir un profesional y las diferencias
que existen segun el medio de comunicacién en el que se aplique. Requiere

ayudantia y taller. Dos veces a la semana (4 créditos)

- Fotografia Periodistica

Otorgara una real valorizacion y expondra la importancia de la fotografia de
prensa, considerando aspectos historicos en cuanto a su desarrollo y efectos en la
sociedad, con el propdésito de favorecer una adecuada identificacién entre la
fotografia y los medios de comunicacion. Ademas, buscara que los alumnos sean
capaces de otorgar valor comunicacional a la foto de prensa y que desarrollen
habilidades de manejo y control técnico al momento de captar una imagen.
Requiere taller. Dos veces a la semana. (3 créditos)

- Teoria de la Comunicacién

El alumno se iniciard en el conocimiento de los modelos informativos y
comunicacionales, y comparara los aportes y los limites de cada uno. Desarrolla el
punto de vista del emisor y distingue entre las diferentes escuelas o tendencias
comunicacionales con el fin de entender este &mbito. Dos veces a la semana (3

créditos)
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- Derecho e Instituciones Politicas
Orientado a entregar conocimientos referentes a la estructura del estado, sus
diferentes poderes (ejecutivo, legislativo y judicial) y a las intensas norma juridicas

gue regulan estos procesos. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Deporte

El alumno podra reconocer y ejecutar los fundamentos técnicos béasicos
individuales y tacticos combinados con un deporte a eleccion. Asi, podra
reconocer y comentar las principales faltas y sanciones del reglamento del deporte
elegido. Estara sujeto a lo dictado por el Departamento de Educacion Fisica,
Deportes y Recreacion de la UTFSM. DEW-110 a DEW-125. Una vez a la semana
(1 crédito)

Semestre 4

- Redaccion Periodistica Il

La asignatura de Redaccion Periodistica Il tendra como objetivo profundizar en
materia de textos informativos; ello incluye una revision de textos y noticias y el
aprendizaje de habilidades necesarias para confeccionar notas informativas,
entrevistas, resumenes, titulares y otros instrumentos basicos del periodismo

escrito. Requiere de ayudantia. Dos veces a la semana (4 créditos)

- Periodismo Informativo I

Este curso dara una aproximacion real al ejercicio periodistico, por lo que pondra
énfasis en la aplicacion practica de los conceptos y habilidades adquiridos durante
la primera parte del curso de Periodismo Informativo. El alumno debera dominar
las técnicas del reporteo, investigacion, busqueda y seleccion de las fuentes.

Requiere de ayudantia y taller. Dos veces a la semana (4 créditos)
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- Audiencia y Opinion Publica

Analizara los fenbmenos que dan lugar a la formaciéon de la opinién publica en
nuestro medio y las tensiones e impactos que recibe del contexto global. Ademas,
reflexionara en torno a la dimension social que tienen los medios de comunicacion

y la participacién de cada uno de los actores. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Literatura Universal

El alumno se interiorizara en el analisis y discusion del valor expresivo de las
recreaciones de la literatura. Se veran sus distintas manifestaciones teniendo en
cuenta los criterios teméaticos formales que justifican la obra inspirada en el

estimulo literario. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Actualidad | (Politica y Economia)
Entregard una vision general de los acontecimientos a nivel nacional en el ambito
politico y econémico, ademas de su respectivo proceso de analisis. Una vez a la

semana (2 créditos)

- Electivo de Formacién General |
El alumno elegira una de las asignaturas impartidas por el Departamento de

Estudios Humanisticos u otro equivalente. Una vez a la semana (2 créditos)

Semestre 5

- Periodismo Interpretativo

Este curso reforzara el concepto de ensayo en la cronica y reportaje interpretativos
(talleres). El programa del curso incluye las lecturas de autores clasicos del
periodismo. El alumno trabajara para desarrollar el instinto periodistico; asi

quedara capacitado no solo para informar, sino para interpretar las implicancias de
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un hecho social. Requiere de ayudantia y taller. Tres veces a la semana (4

créditos)

- Disefio Periodistico

Formard al estudiante en la aplicacion racional de los elementos y técnicas del
disefio periodistico, con el fin de que participe en los procesos de edicion y
posibilite un mensaje periodistico claro, sencillo y creativo. Dos veces a la semana
(3 créditos)

- Comportamiento y Comunicacion Organizacional

Esta asignatura orientara a los alumnos a la creacion de las condiciones
necesarias para desarrollar proyectos de comunicacidbn en organizaciones
publicas o privadas, destinados al mejoramiento tanto de las relaciones internas
como externas de la organizacion, y de ésta con su entorno, aplicando
conocimientos tedricos a un caso real, de acuerdo a procedimientos y
metodologias analizadas en los cursos del area precedentes. Dos veces a la

semana (3 créditos)

- Fundamentos de la Filosofia

Este ramo vera los problemas de la definicion de Filosofia, los puntos de vista
filosoficos, la evolucién histérica de la filosofia, su relaciones con otras disciplinas.
Y enfocara a la filosofia como saber reflexivo y como forma de vida. HFW-110 Una
vez a la semana (3 créditos)

- Actualidad Il (Internacional)
Entregard una visidn general de los acontecimientos a nivel internacional en
diversos ambitos (politico, econémico, social, etc.) y, ademas, vera su respectivo

proceso de analisis. Una vez a la semana (2 créditos)

-74-



Proyecto carrera de Periodismo - UTFSM

- Electivo de Formacién General
El alumno elegird una de las asignaturas impartidas por el Departamento de

Estudios Humanisticos u otro equivalente. Una vez a la semana.

Semestre 6

- Periodismo Investigativo

En este curso se vera el reporteo como técnica basica de investigacion
periodistica, se profundizara en la relevancia de la investigacion en el reportaje y
se analizaran distintas técnicas de investigacion periodistica, las que ademas son

aplicadas. Requiere taller. Tres veces a la semana (4 créditos)

- Periodismo Radial

Esta asignatura capacitara al alumno para desempefarse en el departamento de
prensa de una radioemisora, o que supone -entre otras- el desarrollo de las
siguientes habilidades y competencias: escribir para programas periodisticos
radiales, practicar el reporteo, produccién periodistica, edicion, lectura de noticias,
y entrevistas informativa y de profundidad; manejar el lenguaje radiofénico y la
estructura organizacional de un departamento de prensa junto con la tecnologia
basica para la produccién de programas periodisticos. Requiere taller. Dos veces

a la semana (3 créditos)

- Periodismo Institucional y Relaciones Publicas |

En esta asignatura los alumnos deberan comprender, analizar y criticar, el rol que
cumplen las Relaciones Publicas en las organizaciones modernas; elaborar planes
de Relaciones Pulblicas para distintos tipos de organizaciones; identificar
mecanismos que permitan evaluar la aplicacion de estos planes; aprender a

generar canales adecuados para mejorar la comunicacion interna y externa,

-75-



Proyecto carrera de Periodismo - UTFSM

ademas de conocer y aplicar el reglamento vigente de ceremonial publico y

protocolo. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Electivo de Especializacion |
El alumno podra elegir una de las alternativas ofrecidas por la carrera de

Periodismo. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Administracion de Empresas

La asignatura lograra conceptualizar integral y sistematicamente la problematica
organizacional y su gestibn en una empresa, como también comprender la
relevancia de técnicas de liderazgo y trabajo en equipo. Para ello, el curso se
enfocara en la organizacion y su entorno, la empresa y sus areas, la gestion de la
misma, y los cambios y desafios a futuro. ICN-262 Dos veces a la semana (3

créditos)

- Electivo de Formacion General Ili
El alumno elegird una de las asignaturas impartidas por el Departamento de

Estudios Humanisticos u otro equivalente. Una vez a la semana.

Semestre 7

- Periodismo Televisivo |

Este curso introducira a los alumnos en los conocimientos y practica del lenguaje y
narrativa audiovisuales (teoria y taller). Ello esta referido al concepto de "contar
historias con imagenes", haciendo uso de metodologias de produccion
audiovisual, recreaciones o0 actuaciones, y composicion narrativa. Se pretende un
manejo acabado de los recursos conceptuales y una habilidad en el manejo de los
equipos técnicos con que cuenta el area (camaras de video, islas editoras,

iluminacion y audio). Requiere taller. Tres veces a la semana (4 créditos)
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- Periodismo Institucional y Relaciones Publicas Il

Continuando con lo analizado en el semestre 6, en esta asignatura los alumnos
deberdn comprender, analizar y criticar, el rol que cumplen las Relaciones
Pudblicas en las organizaciones modernas; elaborar planes de Relaciones Publicas
para distintos tipos de organizaciones; identificar mecanismos que permitan
evaluar la aplicacion de estos planes; aprender a generar canales adecuados para
mejorar la comunicacion interna y externa, ademas de conocer y aplicar el
reglamento vigente de ceremonial publico y protocolo. Dos veces a la semana (3

créditos)

- Electivo de Especializacion I
El alumno podra elegir una de las alternativas ofrecidas por la carrera de

Periodismo. Una vez a la semana (3 créditos)

- Marketing y Publicidad

Al finalizar el curso el alumno tendra una vision de los conceptos del proceso de
intercambio empresa-cliente que le permitan planificar y poner en practica a nivel
gerencial la estrategia comercial de la empresa. Dos veces a la semana (3

créditos)

- Teoria Politica

El alumno conocera algunos de los principales textos que han constituido aportes
sustanciales en la trayectoria del pensamiento politico en el ambito de la cultura
occidental. El curso pretende desarrollar en el estudiante habilidades analiticas en
materias politicas, y estimular la precision en el uso del lenguaje critico y fomentar

la capacidad discursiva. Dos veces a la semana (3 créditos)
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- Electivo de Formacién General IV
El alumno elegird una de las asignaturas impartidas por el Departamento de
Estudios Humanisticos u otro equivalente. Una vez a la semana (2 créditos)

Semestre 8

- Periodismo Televisivo Il

El curso-taller se enfocarda a los elementos conceptuales y practicos del
periodismo televisivo en sus tres géneros (informativo, interpretativo y de opinion),
y en los formatos de notas y reportajes para noticieros televisivos. El objetivo es
que los alumnos dominen las técnicas y particularidades del lenguaje
audiovisuales centrado en la labor periodistica. También se entregaran nociones
basicas del formato documental como una forma de explorar otras variantes de la

funcién periodistica en television. Tres veces a la semana (4 créditos)

- Empresa Periodistica
Esta asignatura pondra en contacto al alumno con la realidad de la empresa
informativa, &mbito en el que desarrollard su trabajo en un futuro cercano. Dos

veces a la semana (4 créditos)

- Legislacion Periodistica

Esta asignatura recoge la problematica sobre el derecho a la informacion y
legislacion nacional e internacional, para entregar herramientas Uutiles al
entendimiento del marco juridico en que se desarrolla el derecho del publico a la

informacion. Dos veces a la semana (4 créditos)
- Electivo de Especializacion I

El alumno podra elegir una de las alternativas ofrecidas por la carrera de

Periodismo. Una vez a la semana (3 créditos)
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- Negociacién y Solucion de Conflictos

Brindar4 a los estudiantes los elementos tedrico-practicos necesarios para el
manejo del conflicto y compartira algunas habilidades de comunicacion bésicas
para enfrentar procesos normales de negociacion. Dos veces a la semana (3

créditos)

Semestre 9

- Periodismo Digital |

Esta asignatura introducira al alumno en un lenguaje multimedial, asi como en
conceptos basicos de percepcion y estética. También incluird una revision de
programas computacionales de disefio y edicion de paginas web. Requiere taller.

Dos veces a la semana (4 créditos)

- Seminario de Periodismo

A través de este curso, el estudiante tendra la oportunidad de profundizar en
distintas areas del periodismo, de acuerdo a una amplia gama de posibilidades
(periodismo politico, ecoldgico, econdémico, cultural, deportivo, electrénico, etc.).
Todo lo anterior, de acuerdo a la disponibilidad y oferta académica. Dos veces a la

semana (4 créditos)

- Electivo de Especializacion IV
El alumno podra elegir una de las 8 alternativas impartidas por la carrera de

Periodismo. Una vez a la semana (3 créditos)

- Proyecto de Estrategia Comunicacional
En esta asignatura, el alumno debera desarrollar un programa de comunicacion
integral (interno y externo), aplicando los conocimientos adquiridos durante todo el

desarrollo de su carrera en cursos como Teoria de la Comunicacion,
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Comportamiento y Comunicacion Organizacional, Marketing y Publicidad, vy
Periodismo Institucional y RR.PP, entre otros. Es un curso practico en que, bajo la
tutoria de un profesor, se tomard a una instituciébn publica o privada y se le

desarrollara el programa antes mencionado. Dos veces a la semana (4 créditos)

- Taller de Titulacion |

Con el fin de que el alumno defina su Tesis de Grado en términos de objetivos,
alcance, base metodoldgica, plan de trabajo y bibliografia relacionada, este curso
le entregara las herramientas basicas para que libremente desarrolle
investigaciones individuales y grupales, que ponen en juego su capacidad de
recoger informacion pertinente para armar marcos tedricos especificos a los
objetivos e hipotesis de la investigacion. Para ello, conocera investigaciones
hechas en Chile y Latinoamérica y aprendera criterios para evaluar las
investigaciones realizadas en el ambito del periodismo y de la comunicacién

social. ICN-386. Dos veces a la semana (2 créditos)

Semestre 10

- Electivo de Especializacion V

El alumno podra elegir una de las alternativas ofrecidas por la carrera de
Periodismo. Una vez a la semana (3 créditos)

- Electivo de Especializacion VI

El alumno podra elegir una de las alternativas ofrecidas por la carrera de

Periodismo. Una vez a la semana (3 créditos)
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- Etica
Este curso intentara analizar los fundamentos y contenidos de la ética para
demostrar como toda la actividad humana, sea individual, social o profesional,

tiene un significado moral. HRW-130. Dos veces a la semana (3 créditos)

- Taller de Titulacion 1l

El estudiante realizara presentaciones del avance y defensa final de su Tesis de
Grado considerando al menos las siguientes actividades: ldentificacion de la
situacion a estudiar, investigacion de herramientas de soporte metodoldgico,
definicion de estrategias y planes de accion, aplicacion y evaluacion, y
conclusiones. Previo al inicio de la asignatura, el alumno deberd presentar una
propuesta de tema de trabajo de titulo considerando los antecedentes y fechas

definidas. Dos veces a la semana (8 créditos)

e Asignaturas Electivas de Especialidad

- Periodismo Digital
El alumno reforzara en el estudio del lenguaje multimedial. Constara, también, de
la revision de programas computacionales de disefio y edicion de paginas web. (3

créditos)

- Periodismo de Opinion
Orientara al alumno en cuanto a las razones historicas y culturales que dan origen
y vigencia al género periodistico de Opinién. Se veran conceptos teéricos que

sustentan la modalidad del género y se elaboraran articulos. (3 créditos)
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- Periodismo Cientifico
En este curso, los estudiantes aprenderan a traducir el lenguaje de la ciencia al de
los medios de comunicacion y los miembros de la comunidad cientifica podran

aprender a difundir su trabajo a nivel masivo.

- Periodismo Econdmico

Esta linea de especializacion busca dotar al futuro profesional de un conocimiento
en profundidad en lo que es el Periodismo Economico. Se analizara la Economia
Nacional, la Globalizacion Economica y la informacion Econdmica Actual. (3

créditos)

- Periodismo de Arte, Cultura y Espectaculos
El alumno se interiorizara en el mundo del arte, la cultura y el espectaculo, con el
fin de adquirir el conocimiento necesario para realizar criticas en los diversos

ambitos descritos. (3 créditos)

- Comunicacién Corporativa

Esta enfocada a la profundizaciéon de los conocimientos de distintas herramientas
y recursos que determinan las nuevas tendencias en materia de comunicacion
estratégica, tales como identidad, imagen y reputacion corporativa, manejo de

crisis y responsabilidad social. (3 créditos)

- Metodologia de la Investigacion de la Opinidon Publica
El objetivo es que alumno adquiera las herramientas necesarias para realizar
encuestas, mediciones y estadisticas derivadas con el fin de profundizar lo

analizado en el curso de Audiencias y Opinién Publica. (3 créditos)
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- Cine y Lenguaje Audiovisual
Historia del cine y sus técnicas. Nociones elementales de la realizacion

cinematografica y analisis de filmes. (3 créditos)

e Préctica Profesional

El estudiante debera realizar su practica profesional durante tres meses
consecutivos en un medio de comunicacion (diarios, revistas, television, radio y/o
medios digitales) o institucional (areas de comunicaciones o de marketing de una

empresa), entre el cuarto y quinto afio de su carrera.

e Idioma Inglés
Se ha considerado como requisito para obtener el grado de Licenciado en

Ciencias de la Comunicacion, el aprobar dos examenes de Suficiencia en Inglés al
término del séptimo semestre; y para titularse, tres a fines del décimo. Esto
permitira al alumno un nivel de conocimientos, comprension y escritura
equivalentes a las evaluaciones para proseguir estudios en el extranjero. La
autoridad académica de la USM seleccionara las pruebas de suficiencia en inglés
reconocidas internacionalmente y los correspondientes organismos encargados de
su evaluacién®. Asimismo, determinara el puntaje o nota correspondiente a cada
uno de los niveles exigidos. Los alumnos, en tanto, podran escoger la prueba que
medira su nivel de dominio en inglés.

Para asegurar el logro del objetivo en dicho idioma, debe considerarse su
evaluacion en tres momentos distintos de la carrera: 4°, 7° y 10° semestres. Cada
etapa debe contemplar un nivel de dificultad mayor que el anterior, desde el nivel
mas basico, siendo éste la capacidad del alumno para leer y comprender

documentos en inglés; y el nivel mas alto, aquel que le permita proseguir estudios

® Toefel o Cambridge, por ejemplo.
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en universidades extranjeras. No obstante, sera la autoridad académica de la
USM, quien establezca los puntajes de la prueba correspondiente y de cada nivel.

Si el alumno reprueba una de las etapas, el area de inglés de la USM
establecera un sistema de estudio que le permita aprobar la proxima oportunidad
de evaluacién. Ademas, tiene la posibilidad de inscribirse a través de los Electivos
de Formacion General, en los cursos de inglés que semestralmente ofrece el
Departamento de Estudios Humanisticos de la USM.

Si el alumno en las primeras evaluaciones demuestra un dominio suficiente
del idioma inglés y, por tanto, alcanza el nivel mas alto, se le eximira de las

siguientes evaluaciones.

e Examen de Grado

Una vez entregada y aprobada la Tesis de Grado (en su versién escrita), el
alumno debera realizar una defensa de la misma ante la Comision respectiva que
estipule la UTFSM.

El alumno tendra que exponer su trabajo, a lo que se sumara una ronda de

pregunta por parte de la comision.
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Analisis Otras Universidades

Si bien el andlisis a otras universidades se hace a lo largo de todo este
estudio, a manera de resumen es posible mencionar que la debilidad que se
observdé en ellas es que tanto las universidades tradicionales como las no
tradicionales enfocan al alumno a trabajar exclusivamente en los medios
informativos.

No obstante, el campo laboral que hoy se ofrece para el periodista no esta
s6lo en los medios de comunicacion (radio, television, diarios, medios digitales),
sino que en otras areas, como la institucional.

Tomando en cuenta esta realidad, la malla de la Universidad Técnica
Federico Santa Maria preparara al futuro profesional para enfrentar un campo de
accion diferente: el de las comunicaciones corporativas.

Si bien no se deja de lado lo netamente periodistico (Formacion
Profesional), la UTFSM ofrecera una serie de ramos orientados a este respecto,
algo que en el andlisis realizado a otras casas de Estudios Superiores no
contempla la importancia que realmente deberia tener.

De acuerdo al estudio realizado, a continuacion entregamos un analisis
comparativo de la carrera de Periodismo de la Universidad Técnica Federico
Santa Maria y el resto de las universidades contempladas en el informe.

Cabe destacar que para indicar los resultados, se consideraron los datos
arrojados por la UTFSM en contraste con el total de los datos obtenidos tanto en
universidades tradicionales como no tradicionales, lo que se consideré6 como uno

solo.
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Porcentaje horas de clases lectivas por Area Tematica
UTFSM v/s total porcentaje universidades (tradicionales y no

tradicionales)

Lo siguiente es una comparacion entre el total que arrojo el estudio de las
universidades tradicionales y no tradicionales versus la propuesta de la
Universidad Técnica Federico Santa Maria, en cuanto al porcentaje de horas
lectivas asignadas a las diversas areas teméticas durante el Plan de Estudios

respectivo.

Grafico N°30.- Porcentaje Horas clases lectivas carrera de Periodismo UTFSM v/s
Universidades (tradicionales y no tradicionales) por Area Tematica
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Fuente: Elaboracion propia
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De acuerdo a lo que es posible observar, la cantidad de horas asignadas
por Area Temética en las universidades (tradicionales y no tradicionales) va en
orden descendente. Sin embargo, la UTFSM las muestra de una forma mas
equilibrada.

Cabe destacar que se analizaron, en el caso de la UTFSM, 2.328 horas de
clases lectivas. En tanto, el total de horas estudiadas en el resto de las
universidades (tradicionales y no tradicionales) fue de 20.832.

Porcentaje nimero de asignaturas designado a cada Area
Tematica: UTFSM v/s universidades (tradicionales y no

tradicionales)

Gréafico N°31.- Porcentaje N° Asignaturas por Area Temaética
Carrera de Periodismo Universidades (tradicionales y no tradicionales)
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Fuente: Elaboracion propia
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Como se puede observar, el promedio en porcentaje de la cantidad de
ramos que se contemplan en la malla curricular de la UTFSM esta por sobre lo
que ofrecen las universidades analizadas (donde se uni6 el total de las
universidades tradicionales mas el total de las universidades no tradicionales) en
lo que respecta a Formacion Profesional, Formacion General y Proceso de
Titulacion.

En cuanto a la cantidad de asignaturas, la UTFSM esta al nivel de lo que
ofrece, por ejemplo, la Universidad de Chile, la Universidad de Santiago de Chile,
la Universidad Catélica de Valparaiso, la Universidad Andrés Bello, la Universidad

de Vina del Mar y la Universidad del Desarrollo.
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Conclusiones

Desde el punto de vista académico, existe una oportunidad real de situar en
el mercado una carrera de Periodismo que ofrezca una amplia formacion
profesional, la que hoy esta siendo demandada por parte de los medios de
comunicacién y las instituciones publicas y privadas (periodismo institucional).

Tal como se ha mencionado a lo largo de esta investigacion, la debilidad del
resto de las universidades es que ponen énfasis sélo en la formacién informativa,
vale decir, preparan al futuro profesional para trabajar sélo en los medios de
comunicacién (radio, television, diarios), mientras que la oportunidad real esta en
ofrecer un conocimiento mas amplio, que permita al futuro periodista desarrollarse
no sélo en este ambito, sino que también en el areas de las comunicaciones
institucionales o de asesorias periodisticas.

Si bien actualmente existen 38 universidades que imparten esta carrera en
el pais, plantear una propuesta académica diferente justifica la idea de abrirla en
la UTFSM. La ventaja principal de este hecho es la oportunidad de crear un plan
de estudios de acuerdo a la demanda que hoy existe en el mercado y ser capaces

de entregar profesionales acorde a este hecho.
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CAPITULO Il
ESTUDIO LOGISTICO

Introduccioén

Este estudio logistico y operacional, determina los recursos asociados al
levantamiento de la carrera de Periodismo dentro de la Universidad Santa Maria.

Sobre la base de la malla propuesta en el Analisis Académico, se
determinaron todos los recursos necesarios, tanto humanos como materiales, para
un horizonte de 10 afios. Todas las proyecciones se realizaron considerando una
base de ingreso de 60 alumnos afio a afio, lo que segun el estudio de mercado,
corresponde a la demanda que satisfaceria la Universidad Santa Maria.

Asi se determind la cantidad de salas requeridas para clases y ayudantias,
el nimero y caracteristicas de los talleres, oficinas para los profesores, e
instalaciones varias. También se determiné la cantidad de profesores, tanto Part
Time como Full Time, de ayudantes y de personal de servicio para el buen

funcionamiento de la carrera.
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Consideraciones previas

Cantidad de alumnos

Se considera que la cantidad de vacantes ofrecidas por la universidad
Santa Maria para la carrera de periodismo sera de sesenta alumnos, con una tasa
de ocupacion del 100%, de acuerdo a lo determinado en el estudio de mercado,
Se determing, a partir informacion de las universidades tradicionales de la Region
Metropolitana y de la Quinta Regidn, que la tasa de retencidon de primer afio en
promedio es de 85%. Ademas, se consideré que a partir de segundo afio la tasa

de desercion es de 4% y caera un 1% anual dentro del avance de la carrera.

Profesores

En este punto se analizé la cantidad de profesores necesarios para dictar la
carrera de periodismo en la Universidad Santa Maria de acuerdo a la malla
planteada en el estudio curricular.

Se estudio la cantidad de profesores Full Time (profesores de planta) y
cuantos profesores Part Time seran necesarios de acuerdo a los requerimientos
de la carrera y de cada ramo en particular. Cada profesor Full Time debera dictar
como minimo 4 ramos de la carrera anualmente.

Para los profesores Full Time (FT) se considero partir en el primer afio con
2 de ellos. Dentro de estos 2 profesores FT para el primer afio se considera uno

gue debera ejercer el cargo de jefe de carrera.
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A patrtir del segundo afio se ird aumentado en 1 el nimero de profesores FT
hasta el afio 5, en el cual se estara dictando completamente la carrera. Asi se

llegara al quinto afio a un total de 6 profesores FT.

A continuacién, en la tabla N° 6 se presenta un resumen de la cantidad de
ramos que seran dictados por profesores Full Time y otras asignaturas dictadas.
en cada uno de los afios del horizonte de evaluacion.

La cantidad de profesores Part Time, no se especifica ya que lo importante
en este caso no es el numero de profesores PT sino que la cantidad de ramos que
deberan dictar profesores de este tipo ya que el pago se realizara por ramo
dictado.

Tabla N° 6: Detalle del nimero de profesores requeridos por la carrera de periodismo por afio

flol |Afo2 |Afio3 |Afio4 |Afio5 |Afio6 |Afio7 |Afo8 |Afio9 |Afo 10
IAsign. Profesor Full Time 6 8 10 13 19 19 19 19 19 19
Otras Asignaturas 6 15 23 30 33 33 33 33 33 33
N° Profesores Full Time 2 3 4 5 6 6 6 6 6 6

Fuente: Elaboracion propia

Secretaria

La carrera de periodismo requerira de una secretaria que debera
encargarse de todos los aspectos relacionados con dicha carrera. Esta secretaria
deberda ser contratada en el primer afio del horizonte de evaluacion

correspondiente al primer afio en que se dicta la carrera.

-92-



Proyecto carrera de Periodismo - UTFSM

Asistente de talleres

El asistente de talleres debera encargarse de mantener en buen
funcionamiento los talleres de Fotografia Periodistica, Periodismo Radial y
Periodismo Televisivo.

Este asistente deberd tener conocimientos respecto a los equipos Yy
materiales utilizados en los 3 talleres mencionados. Debera servir de apoyo al
desarrollo de los respectivos talleres cuando se dicte el ramo relacionado.

El asistente de talleres debera ser contratado a partir del segundo afio, afio
en el cual se necesitara, de acuerdo a la malla, el taller de Fotografia Periodistica.
A partir del tercer afio el asistente de talleres deberd encargarse del taller de
Periodismo Radial y, a partir del cuarto afio debera encargarse también del taller

de Periodismo Televisivo.

Ayudantes

Para la mayoria de los ramos de la carrera de Periodismo se hard necesario
contar con un ayudante. Este ayudante puede ser ayudante de catedra-correccion
o de correccion de acuerdo a los requerimientos de cada asignatura. Cuando la
ayudantia sea de contacto, se hara necesario contar salas de clases.

A estos ayudantes se les pagara de acuerdo al sistema establecido por la
universidad de becas de ayudantia.

En la tabla N° 7 se presenta un resumen de los ayudantes, tanto de
catedra-correccion como de correccién, requeridos por la carrera de periodismo a

lo largo del horizonte de evaluacién del proyecto.
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Tabla N° 7: Resumen de ayudantes requeridos por la carrera de periodismo por afio

IAyudantes Catedra - Corrector JAyudantes Corrector Total
Primer Segundo Primer Segundo Primer Segundo
Semestre Semestre Semestre Semestre Semestre  [Semestre
A0 1 1 0 4 5 5 5
A0 2 2 1 7 9 9 10
A0 3 3 2 11 12 14 14
A0 4 4 3 14 15 18 18
A0 5 4 3 18 18 22 21
Aflo 6 |4 3 18 18 22 21
IAfO 7 4 3 18 18 22 21
IAfi0 8 4 3 18 18 22 21
A0 9 4 3 18 18 22 21
Afio 10 4 3 18 18 22 21
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Infraestructura

Salas de clases

Las salas de clases deben ser para 60 alumnos (lo que puede variar
dependiendo del nimero de inscritos en cada asignatura) y deben contar todas

con implementos audiovisuales tales como:

- Proyector
- Computador
- Telén de proyeccion

- Pizarra

Cada asignatura, de acuerdo a sus requerimientos, contara con un namero
de terminado de horas de céatedra y ayudantia de contacto a la semana. La
estimacion se realiz6 sobre la base de bloques sala necesarios semanalmente
para cada ramo. A partir de esto se determin6 el nUmero de bloques totales de
sala que se requeriran semanalmente semestre a semestre para dictar
adecuadamente la carrera dentro de la Universidad. Esta evaluacion se realizo
para el horizonte de 10 afios de evaluacion del proyecto. Durante los primeros 5
afos el nimero de blogues de sala requeridos van en aumento ya que afio a afio
se comienzan a dictar nuevas asignaturas. Pero a partir del quinto afio el nUmero
de bloques sala requeridos se estabiliza ya que la carrera se encuentra en pleno

funcionamiento.
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En la tabla N° 8 se presenta un cuadro resumen de los bloques de sala
para catedra y ayudantia requeridos por semana para cada semestre dentro de los

10 afios del horizonte de evaluacion.

Tabla N° 8: Bloques sala requeridos por semestre por la carrera de periodismo para el horizonte de

evaluacion.
Cétedra Ayudantia

Primer Segundo Primer Segundo

Bloques de sala semanales Semestre Semestre Semestre Semestre
Afio 1 10 10 1 0
Afio 2 18 19 2 1
Afio 3 29 28 3 2
Afio 4 38 37 4 3
Afio 5 47 44 4 3
Afio 6 47 44 4 3
Afio 7 47 44 4 3
Afio 8 47 44 4 3
Afio 9 47 44 4 3
Afo 10 47 44 4 3

Fuente: Elaboracién propia
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Taller

Algunas asignaturas de la malla de la carrera de periodismo requieren que,
ademas de las horas de catedra, se dicten horas de taller. Los talleres a realizar

corresponden a:

e Taller de Periodismo Informativo |
e Taller de Periodismo Informativo Il
e Taller de Fotografia Periodistica

e Taller de Periodismo Interpretativo
e Taller de Periodismo Radial

e Taller de Periodismo Televisivo |

e Taller de Periodismo Televisivo Il

e Taller de Periodismo Digital |

e Taller de Periodismo Digital I

Estas asignaturas necesitan de los siguientes espacios fisicos para el

desarrollo de sus talleres:
e Sala de computacion
e Taller de Fotografia
e Taller de Radio

e Taller de Television

Esto se puede apreciar en la tabla N° 9.
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Tabla N° 9: Ramos que requieren talleres dentro de la carrera de periodismo
y tipo de taller requerido.

Taller por ramo Espacio fisico
Taller de Periodismo Informativo | Sala de Computacion
Taller de Fotografia Periodistica Taller de Fotografia
Taller de Periodismo Informativo Il Sala de Computacion
Taller de Periodismo Interpretativo Sala de Computacion
Taller de Periodismo Radial Taller de Radio
Taller de Periodismo Televisivo | Taller de Television
Taller de Periodismo Televisivo Il Taller de Television
Taller de Periodismo Digital | Sala de Computacion
Taller de Periodismo Digital Il Sala de Computacion

Fuente: Elaboracién propia

Cada taller tiene requerimientos especiales de material de acuerdo a sus
caracteristicas. Los talleres de Fotografia, Radio y Televisién tendran un mismo

encargado para los tres.

Sala de computacion

Debera contar con un minimo de 30 computadores para el desarrollo de
trabajos en programas de redaccion y disefio. De debera contar con las licencias
de software requeridas para cada uno de los ramos. Estas licencias seran
determinadas al construir los planes de cada ramo en patrticular.

Ademas se debera contar con un proyector de video y telon, un computador
para el profesor y pizarra.

Esta sala debera estar implementada en el primer afio del proyecto.

La capacidad de la sala debera ser de 60 personas, con 2 personas por
computador.
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Taller de fotografia

El taller de fotografia debera contar con todos aquellos equipos y materiales
gue permitan estudiar y desarrollar el revelado de fotografias. Este taller debera
estar en funcionamiento en el segundo afio de la implementacion de la carrera.

Dentro de estos equipos y materiales se encuentran:

e Sala oscura para llevar a cabo el proceso de revelado.
e Maquina fotogréafica convencional (3)

e Maquina fotografica digital (3)

e Laboratorio de revelado color e insumos.

e Computador para manejo de fotografias (2)

Se debera contar con un pequefio numero de camaras, tal como se indica,
para ser facilitadas a los alumnos. Sin embargo cada alumno debiera tener una

camara personal para la asignatura.

Taller de radio

El taller de radio debera contar con todos aquellos equipos y materiales que
permitan estudiar y desarrollar el periodismo radial. Este taller deberd estar en
funcionamiento en el tercer afio de la implementacion de la carrera. Dentro de

estos equipos y materiales se encuentran:

e Sala aislada para estudio
e Sala controladora

e Mesa controladora

e Equipos grabadores

e Microfono fijo (3)
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e Micréfono inaldmbrico (3)
e Cassettes
e Discos compactos

e Cables de conexion varios

Taller de television

El taller de television debera contar con todos aquellos equipos y materiales
que permitan estudiar y desarrollar el periodismo televisivo. Este taller debera
estar en funcionamiento en el cuarto afio de la implementacién de la carrera.

Dentro de estos equipos y materiales se encuentran:

e Sala-estudio

e Sala de edicion

e Sala de grabado de voz (aislada)
e Camaras de estudio (3)

e Tripodes (con ruedas) (3)

e Mesa editora o consola

e Equipos de soporte: Betacam y Super VHS
e Cables (camara a consola)

e Camara de mano (3)

e Baterias para camara de mano (3)
e Equipos de iluminacion (focos)

e Videos
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Oficinas

Se debera disponer de una oficina para cada profesor Full Time, para la
secretaria y oficinas generales para los profesores Part Time.

Las oficinas para los profesores FT iran siendo asignadas en la medida que
los profesores vayan siendo contratados. Lo mismo ocurre con las oficinas para
los profesores PT, las cuales irdn aumentando a medida que vayan requiriéndose
los servicios de una mayor cantidad de profesores PT. La oficina de la secretaria
debera ser contabilizada a partir del primer afio del horizonte de evaluacion.

En la tabla N° 10 se presenta un cuadro resumen del niumero de oficinas

requeridas durante los 10 afios del horizonte de evaluacion.

Tabla N° 10: Detalle de oficinas requeridas
IAfiol |Afio 2 |Afio 3 |Afo4 [Afo5 |Afo 6 |Afio 7 |Afio 8 |Afi0 9 |Afo 10

Oficina Jefe de Carrera

Oficina Profesores Full Time

Oficina Profesores Part-Time

= =] =]

1 1
2 3
2 3
1 1

Oficina Secretaria

1
4
3
1

=& o &
= & 01 =
= & 01 =
=& o &
= & 01 =
= & 01 =

Fuente: Elaboracion propia
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Material de apoyo

Se ha estimado, para un andlisis preliminar, que cada ramo contara con 5
titulos. De las 56 asignaturas, solo 53 requieren textos, ya que las tres restantes
corresponden a deportes. Ademas se asume que debera existir un libro por cada 7
alumnos inscritos en el ramo. Por otro lado, deberan existir al primer afio un
ejemplar de cada titulo que requiera cada asignatura para contar con una
biblioteca completa al iniciar la carrera.

Por lo tanto, en la tabla N° 11 se detalla el nimero de textos que deberan
adquirirse en cada uno de los afios del horizonte de evaluacion a partir de las
consideraciones antes detalladas.

Se observa que se deberan adquirir libros hasta el afio 5 del horizonte de
evaluacion, partir del cual todos los ramos se estaran dictando, estabilizando el
nivel de libros necesarios en biblioteca para satisfacer los requerimientos de la

carrera.

Tabla N° 11: Material bibliografico nuevo requerido por la carrera de periodismo por afio

Afo N° Libros
0 1.387
1 801
2 839
3 746
4 746
5 0
6 0
7 0
8 0
9 0
10 0

Fuente: Elaboracion propia
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Renovacion, mantencion y Operacion

Los costos asociados a renovacién, mantencion y operacion de espacios
fisicos, laboratorios, talleres, equipamiento y material bibliografico, seran

considerados como parte de los gastos generales del proyecto.
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CAPITULO IV

ESTUDIO ECONOMICO

Estimacion de Ingresos

Para estimar los ingresos, se tuvieron presentes los siguientes supuestos:

1. Se considerd que la tasa de deserciones de alumnos cada afio sigue el

siguiente patron:

Tabla N° 12: Porcentaje de abandono en la carrera de periodismo

Porcentaje de abandono

Afo 1 15%
ARfo 2 4%
Afo 3 3%
Ao 4 2%
Afo 5 1%

2. Otra de las consideraciones contempladas corresponde al porcentaje de

titulaciéon afio a afio de los alumnos egresados de la carrera. Para ello, se

Fuente: Elaboracién propia

han hecho las siguientes observaciones:
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Tabla N° 13: Porcentaje de titulacion en la carrera de periodismo
Porcentaje Titulacion

5% ano 50%
6° afno 30%
7° afio 20%

en la Region Metropolitana.

Fuente: Elaboracion propia

3. Se considera un ingreso anual de 60 alumnos en la V Region y 60 alumnos

4. EIl andlisis se realizara en forma conjunta para los campus de Santiago y

Valparaiso. En ambos casos se estima que cumplen las suposiciones antes

mencionadas.

Tomando en cuenta las consideraciones y suposiciones mencionadas, se

obtiene el siguiente cuadro que refleja la cantidad de alumnos existentes en la

carrera para los proximos 10 afios.

Tabla N° 14: Namero de alumnos en la carrera de periodismo por afo.

NUmero Total

Afio | Aol | Afio2 | Aflo 3 | Afio 4 | Afio 5 | Aflo 6* | Afio 7° | de Alumnos

2005 120 120
2006 120 102 222
2007 120 102 98 320
2008 120 102 98 95 415
2009 120 102 98 95 93 508
2010 120 102 98 95 93 46 554
2011 120 102 98 95 93 46 18 572
2012 120 102 98 95 93 46 18 572
2013 120 102 98 95 93 46 18 572
2014 120 102 98 95 93 46 18 572

* Atraso de 1 afio.

® Atraso de 2 afios.
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Se estim6 que los ingresos provendran de los siguientes items.

1. Matricula: Se considerd el valor de la matricula para el afio 2004 de la

Universidad Santa Maria, que corresponde a $100.000.-

2. Arancel anual: En base a los aranceles cobrados por las universidades
tradicionales de la Region Metropolitana y de Valparaiso, durante al afio
2004, se estim6 un arancel para la USM de $1.300.000.

Considerando estos dos items de ingresos, se obtiene un total de ingresos por
alumno de $1.400.000.- La siguiente tabla muestra los ingresos totales

considerando los campus de Santiago y Valparaiso.

Tabla N° 15: Ingresos totales para la carrera de periodismo por afio.

Numero Total
Ao de Alumnos | Ingresos totales
1 120 168.000.000
5 299 310.800.000
3 320 447.888.000
4 415 580.863.360
5 508 711.179.213
6 554 711.179.213
2 572 775.579.213
3 572 800.779.213
9 572 800.779.213
10 572 800.779.213

Fuente: Elaboracién propia
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Estimacion de Egresos

Profesores Full Time.

Para estimar el gasto en profesores Full Time, se consider6 que cada uno de
ellos tiene un costo para la universidad de $20.000.000 anuales. Este valor

proviene de informacion otorgada por la Direccion de Planificacion de la

Universidad Santa Maria.

La tabla que muestra los gastos anuales en profesores Full Time,
considerando el numero de requeridos e incluyendo los campus de Santiago y

Valparaiso, es la siguiente:

Tabla N° 16: Costo de profesores Full Time para la carrera de periodismo por afio

N° Profesores Full Costo total profesores Full
ARo Time Time
0 0 0
1 4 80.000.000
2 6 120.000.000
3 8 160.000.000
4 10 200.000.000
5 12 240.000.000
6 12 240.000.000
7 12 240.000.000
8 12 240.000.000
9 12 240.000.000
10 12 240.000.000

Fuente: Elaboracion propia en base a informacién proporcionada por la Direccién

General de Planificacion UTFSM, 2004
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Otras asignaturas

Este punto considera todas aquellas asignaturas que no seran dictadas por
profesores Full Time de la carrera. Para estimar el gasto, se consideré que cada
ramo de este tipo cuesta, en promedio, $ 850.000. Este valor proviene de
informacion otorgada por la Direccion de Planificacion de la Universidad Santa
Maria.

Se considera un recargo adicional del 50% sobre este valor, para cubrir el
riesgo de aperturas de segundos paralelos y ayudantias de contacto en algunos
de estas asignaturas.

La siguiente tabla indica los gastos en otras asignaturas para los campus de

Santiago y Valparaiso:

Tabla N° 17: Costo total de otras asignaturas para la carrera de periodismo por afio

ARo N° de otras asignaturas | Costo total otras asignaturas
1 12 15.300.000
2 32 40.800.000
3 52 66.300.000
4 68 86.700.000
5 74 94.350.000
6 74 94.350.000
7 74 94.350.000
8 74 94.350.000
9 74 94.350.000
10 74 94.350.000

Fuente: Elaboraciéon propia en base a informacién proporcionada por la Direccién
General de Planificacion UTFSM, 2004
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Costo general por alumno

Los gastos administrativos generales corresponden a los gastos del
funcionamiento de la Universidad Santa Maria. Estos se consideraran -en
promedio- por un valor de $200.000 por alumno de la carrera de Periodismo de la
UTFSM. Este proviene de informacion otorgada por la Direccion de Planificacion
de la Universidad Santa Maria.

Considerando a los alumnos de los campus de Santiago y Valparaiso, se

obtiene la siguiente tabla resumen de costos generales por alumno:

Tabla N°. 18: Costo general por alumno para la carrera de periodismo por afio.

Numero de Costo General de
Afo alumnos alumnos
0 0 0
1 120 24.000.000
2 222 44.400.000
3 320 64.000.000
4 415 83.000.000
5 508 101.600.000
6 508 101.600.000
7 554 110.800.000
8 572 114.400.000
9 572 114.400.000
10 572 114.400.000

Fuente: Elaboracion propia en base a informacion proporcionada por la Direccion
General de Planificacion UTFSM, 2004
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Costos de Operacion

Este punto comprende los gastos de operacion de la unidad académica. Los
costos de operacibn se estiman en $28.000.000. Este valor proviene de
informacion otorgada por la Direccion de Planificacion de la Universidad Santa
Maria.

Se obtiene la siguiente tabla para los gastos operacionales que considera los
campus de Santiago y de Valparaiso.

Tabla N°. 19: Gasto operacionales para la carrera de periodismo por afio.
Afo Gastos Operacionales

28.000.000
28.000.000
28.000.000
28.000.000
28.000.000
28.000.000
28.000.000
28.000.000
28.000.000
10 28.000.000

Fuente: Elaboracion propia en base a informacion proporcionada por la Direccion
General de Planificacion UTFSM, 2004

OO N0 WINF|O
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Inversiones

Talleres y equipamiento

Tal como se determiné en el Estudio Logistico,® algunas asignaturas de la
malla de la carrera de Periodismo requieren que, ademas de las horas de céatedra,
se dicten horas de taller. Se ha determinado que estos ultimos son de caracter
complejo para su instalacién, ya que requieren de equipos especificos. Estos
ramos necesitan de los siguientes espacios fisicos para el desarrollo de sus

talleres:

e Taller de Fotografia
e Taller de Radio

e Taller de Televisitn

Por lo tanto, se tiene que cada ramo necesita, segun su taller, de un
espacio fisico determinado. El afio en que debe estar en funcionamiento cada uno
de ellos se determina de acuerdo a la malla de la carrera. Asi, cada taller debe ser
construido en el afio en que se dicte por primera vez el ramo correspondiente.

Debe existir uno de cada tipo en los respectivos campus donde se dictara la
carrera de Periodismo, vale decir, Santiago y Valparaiso.

Los costos asociados a cada taller, consideran costos de equipos,
instalacion’ y el costo de adaptacién del espacio fisico.

En el siguiente cuadro se presentan los costos asociados a cada taller en

ambos campus:

® Referencia pagina 100 del presente informe.

’ Se estima como costo de instalacién el 50% del costo de los equipos mas importantes.
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Tabla N°. 20: Costo de taller de radio para la carrera de periodismo

Taller de Radio

Talleres y equipos 30.000.000
Instalaciones 15.000.000
Arreglos 2.000.000
Total 47.000.000

Fuente: Elaboracién propia en base a informacién proporcionada por cotizaciones a

proveedores externos

Tabla N°. 21: Costo de taller de television para la carrera de periodismo

Taller de Television

Talleres y equipos 40.000.000
Instalaciones 20.000.000
Arreglos 2.000.000
Total 62.000.000

Fuente: Elaboracion propia en base a informacién proporcionada por cotizaciones a

proveedores externos

Tabla N°. 22; Costo de taller de fototgrafia para la carrera de periodismo

Taller Fotografia

Talleres y equipos 20.000.000
Instalaciones 10.000.000
Arreglos 2.000.000
Total 32.000.000

Fuente: Elaboracién propia en base a informacién proporcionada por cotizaciones a

proveedores externos

Tabla N°. 23: Costo de sala de computacién para la carrera de periodismo

Sala de computacién

Costo equipo 15.000.000
Instalaciones 7.500.000
Arreglos 2.000.000
Total 24.500.000

Fuente: Elaboraciéon propia en base a informacién proporcionada por la Direccién
General de Planificacion UTFSM, 2004
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Marketing

La tabla N° 24 desglosa los gastos en marketing en las regiones quinta y
metropolitana que se debera realizar para posicionar la carrera de periodismo.

Para la estrategia de marketing se consideran gastos en los items de costo
global, directo y otros. El Marketing Global corresponde a Marketing en medios
masivos. Marketing Directo corresponde a marketing dirigido a segmentos de
mercado especificos, como visitas a colegio. Otros corresponde a marketing
ocasional como en ferias y otros. Estos se analizan por separado para cada una

de las regiones contempladas donde se dictard la carrera.

Tabla N°. 24: Inversién en marketing para la carrera de periodismo.

Marketing Metropolitana| V Regién

Global 8.000.000,  5.000.000
Directo 4.000.000, 3.000.000
Otros 3.000.000, 2.000.000
Total 15.000.000 10.000.000

Fuente: Elaboracion propia

Material bibliografico

Contempla la cantidad de libros necesaria para el buen funcionamiento de la
carrera de Periodismo, en cada uno de los campus (Santiago y Valparaiso). Esta

se estimo tomando las siguientes consideraciones:

e La malla tiene un total de 56 asignaturas.
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e De estas 56 asignaturas, solo 53 requieren textos, ya que las tres

restantes corresponden a deportes.

e Cada asignatura contara con 5 titulos.

e Deberan existir al primer afio 1 titulos por libro que requiera cada asignatura

de la carrera.

e Se requiere un libro por cada 7 alumnos en la asignatura.

e El costo promedio de un libro es de $20.000.-

Utilizando la informacion anterior, se estima que la cantidad de libros

requerida asciende a 365 textos por campus. Por lo tanto, en total se necesitaran

730 libros para cubrir las necesidades de ambos campus.

Tabla N°. 25: Inversién en material bibliografico para la carrera de periodismo por afio.

Afo N° Libros Costo total
0 1.387 27.742.857
1 801 16.028.571
2 839 16.786.286
3 746 14.925.806
4 746 14.925.806
5 0 0
6 0 0
7 0 0
8 0 0
9 0 0
10 0 0

Fuente: Elaboracion propia
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Flujo de Caja del Proyecto

Tabla N°. 26: Flujo de caja para el proyecto de implementacion de la carrera de periodismo en los campus de Valparaiso y Santiago.

Flujo de Caja

Afo [9) 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Ingresos

Matricula 12.000.000 22.200.000 31.992.000 41.490.240 50.798.515 50.798.515 55.398.515 57.198.515 57.198.515

Arancel 156.000.000] 288.600.000f 415.896.000f 539.373.120| 660.380.698| 660.380.698 720.180.698 743.580.698 743.580.698
Ingresos Totales 0| 168.000.000] 310.800.000|] 447.888.000] 580.863.360| 711.179.213| 711.179.213| 775.579.213 800.779.213 800.779.213
Egresos

Profesores Full Time 80.000.000] 120.000.000{ 160.000.000f 200.000.000| 240.000.000| 240.000.000{ 240.000.000 240.000.000 240.000.000

Otras asignaturas 15.300.000 40.800.000 66.300.000 86.700.000 94.350.000 94.350.000 94.350.000 94.350.000 94.350.000

Costo general de alumnos 24.000.000 44.400.000 63.984.000 82.980.480( 101.597.030f 101.597.030{ 110.797.030 114.397.030 114.397.030

Operacion 22.000.000 22.000.000 22.000.000 22.000.000 22.000.000 22.000.000 22.000.000 22.000.000 22.000.000
Egresos totales 0] 141.300.000] 227.200.000|] 312.284.000] 391.680.480| 457.947.030] 457.947.030] 467.147.030 470.747.030 470.747.030
Inversion Inicial

Talleres y equipos complejos 47.000.000 47.000.000 47.000.000

Talleres y equipos comunes 24.500.000

Marketing Regién RM y V Region 25.000.000

Libros 27.742.857 16.028.571 16.028.571 16.786.286 14.925.806
Inversion total 52.742.857 40.528.571 63.028.571 63.786.286 61.925.806 0 0 0 0 0
[Total Anual 52.742.857| -13.828.571 20.571.429 71.817.714| 127.257.074| 253.232.182| 253.232.182| 308.432.182 330.032.182 330.032.182

Tasa de descuento

10%

VAN 972.187.610,49
TIR 81%
PAYBACK 2 afos
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Sensibilizacidn del proyecto

Respecto al valor anual

Tabla N°. 27: Sensibilizacion del VAN con respecto al valor anual de la carrera de periodismo

Valor anual

VAN

900.000

-244.157.177

1.000.000

-888.220

1.100.000

242.380.737

1.200.000

485.649.694

1.300.000

728.918.651

1.400.000

972.187.610

1.500.000

1.215.456.565

1.600.000

1.458.725.522

1.700.000

1.701.994.479

1.800.000

1.945.263.436

1.900.000

2.188.532.393

2.000.000;

2.431.801.350

2.100.000

2.675.070.307

2.200.000

2.918.339.264

2.300.000

3.161.608.228

-1

Fuente: Elaboracién propia

Nota: En negrita se sefiala el Valor Normal

16-



Proyecto carrera de Periodismo - UTFSM

Gréfico N° 32: Sensibilizacion del VAN con respecto al arancel anual de la carrera de

periodismo
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Fuente: Elaboracion Propia
1. E: Elasticidad.

2. VN: Valor Normal

3. PE: Punto de Equilibrio

Nota:

Al variar el arancel anual, el VAN del proyecto se hace 0, alcanzando el

punto de equilibrio, cuando éste alcanza un valor de

$ 1.035.000.

El valor de la elasticidad para la sensibilizacion del VAN respecto al arancel

anual de la carrera de periodismo es 2,28.
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Respecto al N° de alumnos matri

culados en primer afno

Tabla N°. 28: Sensibilizacion del VAN con respecto al ingreso de alumnos en primer afio

Ingreso en primer afio VAN
20 -1.495.842.566
40 -1.002.236.531
60 -508.630.496
80 -15.024.461
100 478.581.574
120 972.187.610
140 1.465.793.644
160 1.959.399.679
180 2.453.005.714
200 2.946.611.749

Fuente: Elaboracion propia

Nota: En negrita se sefiala el Valor Normal
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Gréfico N° 33: Sensibilizacion del VAN con respecto al ingreso de alumnos en primer afio
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Fuente: Elaboracion Propia
Nota: 1. E: Elasticidad.
2. VN: Valor Normal
3. PE: Punto de Equilibrio

Al variar el numero de matriculados, el VAN del proyecto se hace O,
alcanzando el punto de equilibrio, cuando éste alcanza un valor de 80 alumnos,
para ambos campus.

El valor de la elasticidad para la sensibilizacién del VAN respecto al nimero

de alumnos matriculados en primer afio para ambos campus es 2,01.

Escenarios

Se mostrara a continuacion el comportamiento de los indicadores para la
carrera de periodismo, en cada una de las regiones por separado, Quinta y

Metropolitana, y para ambas regiones en forma conjunta.
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Tabla N°. 29: Escenarios para la implementacion de la carrera de periodismo
en los campus de la USM.

Escenarios VAN TIR Payback
So6lo Campus Santiago 496.574.403 75% 2 afos
Solo Campus Valparaiso 501.574.403 80% 2 afos
Campus Valparaiso y Campus Santiago 972.187.610 81% 2 afios

Fuente: Elaboracion propia

Para el andlisis de escenarios se puede apreciar que independientemente
del nimero de campus donde se implemente la carrera se observa un VAN
positivo para el proyecto. EI VAN del escenario correspondiente a implementar la
carrera de periodismo en ambos campus, Santiago y Valparaiso, es practicamente
el doble del de los escenarios individuales.

Se aprecia una TIR similar para los 3 escenarios propuestos, siendo la de la
posibilidad de dictar la carrera en ambos campus, Santiago y Valparaiso, la mayor
de todas.
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Conclusiones

Sobre la base de los resultados obtenidos en el flujo de caja, se puede
concluir que el proyecto de implementar la carrera de periodismo en la USM es
rentable.

Bajo un escenario de certeza en los flujos futuros, con un ingreso de 60
alumnos anuales en total, y una arancel anual de $ 1.400.000, el VAN del proyecto
es de $972.187.610. Ademds, se verifica que la tasa interna de retorno del
proyecto (81%) es muy superior a la tasa de descuento de la UTFSM (10%).

El resultado de sensibilizacidn arroja resultados que potencian la alternativa
de implementar la carrera de periodismo en la USM, ya que al sensibilizar
variables criticas como el nimero de vacantes y el arancel anual, el VAN del
proyecto solo se hace cero en condiciones muy adversas para éste.

Al variar el arancel anual, el VAN baja de cero cuando el arancel baja de
$1.000.000 anuales aproximadamente y, para el nimero de alumnos matriculados
en primer afo, el VAN se hace cero cuando este numero baja de 80 matriculados
para ambos campus.

Por lo tanto, se concluye que el proyecto de implementar la carrera de

periodismo en la USM es econdmica y técnicamente viable.
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CAPITULO V
RESUMEN DE CONCLUSIONES

En base a todo el estudio realizado en el presente documento, y de acuerdo a
las conclusiones elaboradas para cada apartado, se puede resumir que -
efectivamente- implantar la carrera de Periodismo en la Universidad Técnica
Federico Santa Maria es una oportunidad real con un sinnimero de ventajas.

En lo referente a la demanda total, las regiones Quinta y Metropolitana
concentran un porcentaje del 70% de los estudiantes de todo el pais. Es en estas
regiones donde existe el mayor nimero de escuelas de periodismo. Sobre esta
base, es interesante la posibilidad de implementar la carrera dentro de estas
regiones.

El analisis de la demanda a nivel nacional, V Region y Region Metropolitana
predice una tendencia general para la carrera de periodismo al alza. En el periodo
analizado (1996-2003) el numero de matriculados en primer afio y la matricula
total en cada una de estas regiones, muestran una marcada tendencia creciente.
Esto permite realizar una proyeccion a futuro que indica un aumento sisteméatico
en las matriculas de primer afio y, por ende, dados los criterios utilizados, de la
demanda por la carrera.

Interesante es hacer notar que a partir de 1990 han surgido, todos los afios
(excepto 1996 y 1997), nuevas escuelas de Periodismo y, sin embargo existe un
aumento afio a afio de las matriculas de primer afio en la mayoria de las

universidades ya existentes.
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Se diferencié entre universidades tradicionales y no tradicionales para
determinar si el comportamiento de la demanda varia dependiendo de el tipo de
universidad. En primer lugar, se debe mencionar que mientras el nimero de
universidades tradicionales que imparten la carrera se mantiene constante a lo
largo del periodo analizado, el nimero de universidades no tradicionales aumenta
afio a afio. La cantidad de casa de estudios superiores tradicionales es bajo en
comparacion al de las no tradicionales, con un total de 5 en el primer grupo que
dictan la carrera entre la Quinta Region y Region Metropolitana, versus 15 no
tradicionales en el afio 1996; mientras 5 tradicionales versus 23 no tradicionales
en el afio 2003.

Luego de estas consideraciones y realizado el analisis de matriculas de primer
afo, se observa que la demanda por universidades tradicionales aumenta a nivel
agregado, entregando proyecciones al alza para los proximos afos. Para el caso
de las universidades no tradicionales se observa un aumento ain mas marcado de
la demanda, explicado principalmente por el aumento de universidades de este
tipo experimentado en el periodo analizado.

Por lo tanto, a nivel desagregado de universidades tradicionales y no
tradicionales se observa un comportamiento de la demanda por la carrera positivo,
con proyecciones futuras satisfactorias para ambos tipos de universidades.

Para el caso de la Universidad Santa Maria es realmente positivo el
comportamiento observado en las universidades tradicionales ya que es dentro de
éstas donde deberd buscar captar su participacibn de mercado. Por lo que se
espera, si se dicta la carrera de Periodismo dentro de la Universidad, un
comportamiento de la demanda similar al de estas universidades, logrando captar
las matriculas para primer afio determinadas por la Universidad.

El estudio de los puntajes de ingreso para los afios 2003 y 2004 indica que
en las universidades tradicionales de la Quinta y Regidon Metropolitana, el nivel de
puntajes de ingreso esta por sobre los 650 puntos. Esta situacion es favorable
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para la Universidad Santa Maria ya que va de acuerdo con los puntajes
minimos exigidos hoy en dia por la Universidad.

Sobre la base de toda la informacion expuesta con anterioridad, se
concluye que diversificar la oferta educacional actual de la Universidad Santa
Maria hacia la carrera de Periodismo representa una atractiva oportunidad.

En base al estudio realizado en el Analisis Académico, se puede concluir
gue existe una oportunidad real de situar en el mercado una carrera de Periodismo
que ofrezca una amplia formacion profesional, la que hoy esta siendo demandada
por parte de los medios de comunicacion y las instituciones publicas y privadas
(periodismo institucional).

Tal como se ha mencionado a lo largo de esta investigacion, la debilidad del
resto de las universidades es que ponen énfasis sélo en la formacién informativa,
vale decir, preparan al futuro profesional para trabajar sélo en los medios de
comunicacioén (radio, television, diarios), mientras que la oportunidad real esta en
ofrecer un conocimiento mas amplio, que permita al futuro periodista desarrollarse
no sélo en este ambito, sino que también en el areas de las comunicaciones
institucionales o de asesorias periodisticas.

Si bien actualmente existen 38 universidades que imparten esta carrera en
el pais, plantear una propuesta académica diferente justifica la idea de abrirla en
la UTFSM. La ventaja principal de este hecho es la oportunidad de crear un plan
de estudios de acuerdo a la demanda que hoy existe en el mercado y ser capaces
de entregar profesionales acorde a este hecho.

En cuanto al Estudio Econdmico, se puede concluir que el proyecto de
implementar la carrera de periodismo en la USM es, también, rentable.

Bajo un escenario de certeza en los flujos futuros, con un ingreso de 60
alumnos anuales en total, y una arancel anual de $ 1.400.000, el VAN del proyecto
es de $972.187.610. Ademas, se verifica que la tasa interna de retorno del
proyecto (81%) es muy superior a la tasa de descuento de la UTFSM (10%).
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El resultado de sensibilizacion arroja resultados que potencian la
alternativa de implementar la carrera de periodismo en la USM, ya que al
sensibilizar variables criticas como el numero de vacantes y el arancel anual, el
VAN del proyecto soélo se hace cero en condiciones muy adversas para éste.

Al variar el arancel anual, el VAN se hace cero cuando el arancel baja de
$1.000.000 anuales y, para el numero de alumnos matriculados en primer afio, el
VAN se hace cero cuando este numero baja de 40 matriculados por campus.

Por lo tanto, se concluye que el proyecto de implementar la carrera de

periodismo en la USM es econdmica, académica y técnicamente viable.
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ANEXOS
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Anexo |

Porcentaje niumero de asignaturas designado

a cada Area Tematica por universidad

e Universidades Tradicionales

Grafico N°34.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. de Chile
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Grafico N° 35.- Porcentaje Asignaturas por
Area Temaética Periodismo U. Catdlica de

Chile
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_Grafico N°36.- Porcentaje Asignaturas
por Area Tematica Periodismo U. Santiago

Grafico N°37.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. Catdlica de

de Chile Valpo.
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_ Grafico N°38.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. de Playa Ancha
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e Universidades No Tradicionales

Grafico N°39.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. Andrés Bello

Grafico N° 40.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. Gabriela
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Fuente: Elaboracién propia

Grafico N°41.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. Santo Tomas

Fuente: Elaboracién propia

Grafico N° 42.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. de Vifia del
Mar
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Fuente: Elaboracién propia

Fuente: Elaboracién propia
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Grafico N°43.- Porcentaje Asignaturas
por Area Tematica Periodismo U. Adolfo

Grafico N° 44.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. de Los Andes
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Fuente: Elaboracion propia

Grafico N°45.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo UNIACC

Fuente: Elaboracion propia

Grafico N° 46.- Porcentaje Asignaturas por
Area Tematica Periodismo U. del Desarrollo
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Fuente: Elaboracién propia
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Anexo Il

Asignaturas por Areas Tematicas Periodismo UTFSM

Tabla N° 30: Asignaturas distribuidas por Area Tematica Periodismo UTFSM
AREA ASIGNATURAS TOTAL
Expresion Oral y Escrita | y 1

Introduccion al Periodismo

Géneros Periodisticos

Periodismo Informativo I y Il

Fotografia Periodistica

Redaccion Periodistica | y Il

Periodismo Interpretativo

Formacién Periodismo Investigativo

Profesional Periodismo Radial

Disefio Periodistico

Periodismo Institucionaly RR. P 1y Il
Periodismo Televisivo | y Il

Empresa Periodistica

Legislacién Periodistica

Periodismo Digital

Seminario de Periodismo

Electivo de Especializacion |, II, 111, IV, V y VI
Teoria de la Comunicacion

Audiencias y Opinién Publica
Comportamiento y Com. Organizacional
Marketing y Publicidad

Negociacion y Solucién de Conflictos
Proyecto de Estrategia Comunicacional
Historia Contemporanea

Historia Chilena Contemporanea

Derecho e Instituciones Politicas

27

Comunicacién

Ciencias Literatura Universal

Sociales Teoria Politica

Etica

Fundamentos de la Filosofia
Economia 1A

Nuevas Tecnologias "Informatica”
Ciencia, Tecnologia y Sociedad en el s. XX
Actualidad | "Politica y Economia"
Formacién Actualidad Il "Internacional”
General Liderazgo y Espiritu Empresarial
Administracion de Empresas

Ed. Fisicaly Il

Deporte
Electivo de Formacion General |, 11, Il y IV

13

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 31: Asignaturas distribuidas por Area Temética Periodismo UTFSM
AREA ASIGNATURAS TOTAL

Proceso
2

Titulacion Taller de Titulo l y Il
TOTALRAMOS 56

Fuente: Elaboracion propia
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Anexo |l

Asignaturas por cada Universidad

A continuacién, se indican las asignaturas que cada universidad contempla

dentro de su malla curricular, tanto tradicionales como no tradicionales.
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Tabla N° 32: Detalle Asignaturas Pontificia Universidad Catélica de Chile

-
5.0

o 80

TN

Formacion Profesional

Lengua Espafiola (Sem. 1)

Medios I, 11, 1ll, IV (Sem. 1, 2, 3, 4) (por c/u)
Narracién Escrita (Sem. 5)

Teoria de la Noticia (Sem. 5)

Taller de Informacion I, Il, 11l (Sem. 6, 7, 8) (por c/u)
Informacioén de la Actualidad (Sem. 8)
Narracién Grafica (Sem. 8)

Narracién Interactiva (Sem. 8)

Periodismo de Investigacion (Sem. 9)
Narracion Radial (Sem. 6)

Lenguaje Visual (Sem. 3)

Narracion Audiovisual (Sem. 5)

Etica (Sem. 4)

Deontologia (Sem. 7)

Derecho a la Informacién (Sem. 9)

Estilo (Sem. 2)

Pontifica Universidad Catélica de Chile

Ciencias Sociales

Temas de Chile y América (Sem. 1)
Ciencia (Sem. 1)

Politica (Sem. 1)

Historia Contemporanea (Sem. 2)

Arte (Sem. 2)

Antropologia (Sem. 2)

Ciencias Sociales y Comunicacion (Sem. 3)
Teoria Democratica (Sem. 6)

Seminario de Investigacion (Sem. 8)
Objetivos y Métodos de la Investigacion Social (Sem. 7)
Formacién Teolbgica (Sem. 3)

Estadistica (Sem. 6)

Teoria Econémica (Sem. 7)

Comuni-
cacion

Teoria de la Comunicacion (Sem.4)

Formacioén
General

Electivo Otras Disciplinas I, II, I, IV, V, VI (Sem. 3, 4, 5, 6, 7) (por
c/u)

Optativo de Profundizacion |, Il, 11I, IV (Sem. 9) (por c/u)

Proceso
Titulacion

TOTAL 45 asignaturas

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N° 33: Detalle Asignaturas Universidad de Chile
Redaccién General (Sem. 1)

Introduccion al Periodismo (Sem. 1)

Periodismo Informativo (Sem. 2)

Técnicas de Redaccion Periodistica (Sem. 3, 4)
Periodismo Interpretativo y de Opinion (Sem. 5, 6)
Fotografia (Sem. 5)

Taller de Fotografia (Sem. 6)

Periodismo de Investigacion (Sem. 7, 8)

Ciencia y Tecnologia (Sem. 4)

Areas Periodisticas I, Il y Il (Sem. 9)

Radio (Sem. 3)

Taller de Radio (Sem. 4)

Television (Sem. 7)

Taller de Television (Sem. 8)

Cine (Sem. 7)

Taller de Cine (Sem. 8)

Periodismo en la Historia de Chile (Sem. 5)

Etica (Sem. 3)

Etica Periodistica y Legislacién de Prensa (Sem.5, 6)
Antropologia Sociocultural (Sem. 1)

Metodologia de la Investigacion en Cs Sociales (Sem. 2)
Historia Contemporanea (Sem. 1, 2)

Historia de Chile (Sem. 3, 4)

Metodologia de la investigacion en Com. Social (Sem. 3, 4)
Ciencias Politicas (Sem. 7)

Relaciones Internacionales (Sem. 8)

Literatura (Sem. 7, 8)

Filosofia Contemporanea (Sem.1)

Analisis de Modelos Econémicos (Sem. 3)
Elementos de Arte y Estética (Sem. 5)

Problemas de la Sociedad Contemporanea (Sem. 10)
Introduccién a la Epistemologia

Sociologia de la Comunicacion (Sem. 2)

Psicologia de la Comunicacion (Sem. 3)

Teoria de la Comunicacion (Sem. 5, 6)

Semidtica General (Sem. 5)

Semidtica Audiovisual (Sem. 6)

Publicidad y Opinién Publica (Sem. 6)

Comunicacién Organizacional (Sem. 7)

Gestion Cultural (Sem. 9)

Formacion Inglés I .” (Sem. 6, 7)

Gral. Informatica (Sem. 2, 3)

Electivo I, II, I, IV (Sem. 1, 2, 5, 6)

Seminario de Grado (Sem. 7, 8)

Memoria (Sem. 9, 10)

Examen de Titulo (Sem. 10

Formacién Profesional

Universidad de Chile

Ciencias Sociales

Comunicacién

Proceso
Titulaciéon

51 asignhaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 34: Detalle Asignaturas Universidad de Santiago de Chile
Redaccion General (Sem. 1)

Redaccion Periodistica (Sem. 3)

Periodismo Fotografico (Sem. 3)

Periodismo Informativo I, Il (Sem. 4)
Periodismo Interpretativo I, Il (Sem. 6, 7)
Periodismo de Opinion (Sem. 8)

Radiodifusion (Sem. 4)

Periodismo Radial (Sem. 5)

Realizaciéon Radiof6nica (Sem. 6)
Television I, Il (Sem. 5, 6)

Produccioén de Television (Sem. 7)

Produccién de Iméagenes (Sem. 4)

Gestion y Empresas de Comunicacion (Sem. 8)
Derecho de la Informacion (Sem. 7)
Fundamentos e Historia del Periodismo (Sem. 1)
Sociologia (Sem. 2)

Historia de la Cultura (Sem. 2)
Antropologia Social Aplicada (Sem. 3)

Historia de Chile I, Il (Sem. 3, 4)

Historia Universal Contemporanea (Sem. 5)
Analisis Politico Contemporaneo (Sem. 6)
Metodologia de la Investigacion I, Il (Sem. 6, 8)
Sociologia (Sem. 2)

Psicologia (Sem. 1)

Filosofia (Sem. 1)

Economia (Sem. 4)

Orden Econémico Mundial (Sem. 5)
Estadistica Social (Sem. 7)
Técnicas de la Expresion Escrita (Sem. 2)
Teoria del Disefio (Sem. 2)
Comuni- | Técnicas de la Expresion Oral (Sem. 3)

cacion | Teoria de la Com. I, I, 1, IV, V (Sem. 2, 3, 4, 5) (por c/u)
Teoria de la Com. Organizacional (Sem. 6)
Planificacion y Estrategias de la Com. (Sem. 7)

Formacién Profesional

Universidad de Santiago de Chile
Ciencias Sociales

Inglés Especializado I, 11, 1Il, IV, V (Sem. 2, 3, 4, 5, 6)
G Informética (Sem. 1)
enerales N
Especializacion I, Il, lll (Sem. 7, 8, 9) (por c/u)
Electivo I, Il (Sem. 8, 9) (por c/u)
Proceso
Titulacion | Sseminario de Titulo I, Il (Sem. 9, 10

56 asighaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 35: Detalle Asignaturas Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso
Redaccion Periodistica I, 1l (Sem. 1, 2)
Periodismo y Medios de Comunicacion (Sem. 1)
Periodismo Informativo (Sem. 3)
Periodismo Interpretativo (Sem. 4)
Periodismo Investigativo (Sem. 4)
Periodismo de Opinion (Sem. 6)
Radio I, Il (Sem. 7)
Television (Sem. 6)
Television I, 1l (Sem. 7)
Etica (Sem. 5)
Periodismo y Etica (Sem. 8)
Gréfica (Sem. 5)
Periodismo Multimedial (Sem. 7)
Historia de Chile (Sem. 2)
Historia de las Ideas (Sem. 3)
Ciencias | Metodologia de la Investigacion I, Il (Sem. 6, 7)
Sociales | Economia (Sem. 3)
Gestion (Sem. 4)
Politica y Relaciones Internacionales (Sem. 8)
Teoria del Lenguaje (Sem. 1
Taller de Lenguaje Oral (Sem. 1)
Psicologia Cognitiva (Sem. 1)
Teoria de la Comunicacion I, 11, Il (Sem. 2, 3, 9)
Semidtica (Sem. 2)
Psicologia Social (Sem. 2)
Comunicacioén y Cultura (Sem. 4)
Comunicacién Organizacional (Sem. 5)
Publicidad (Sem. 6)
Relaciones Publicas (Sem. 7)
Opinion Puablica (Sem. 7)
Comunicacion Estratégica (Sem. 9)
Semiologia de las Comunicaciones (Sem. 9)
Comunicacion Publicitaria (Sem. 9)
Inglés I, 11, Ill, IV (Sem. 3, 4, 5, 6)
Generales | Computacion (Sem. 1)
Optativo |, 11, Ill, IV (Sem. 5, 6, 7, 8)
Proceso | Tesina (Sem. 8)
Titulacion | Formulacion y Evaluacion de Proyectos (Sem. 8

Formacién Profesional

Pontificia Universidad Catélica de Valparaiso

Comunicacién

50 asignaturas

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N° 36: Detalle Asignaturas Universidad de Playa Ancha
Castellano
Introduccion al Estudio de la Comunicacion y el Periodismo
Historia del Periodismo
Periodismo Informativo
Periodismo Interpretativo y de Opinion
Redaccion Periodistica
Radiodifusion
Seminario de Especializacion en Radio
Television y video
Laboratorio Audiovisual
Seminario de Especializacion en Television
Administracion de la Empresa Periodistica
Derecho Publico
Axiologia y Etica
Legislacion y Etica Periodistica
Sociologia
Metodologia de la Investigacion
Antropologia Cultural
Ciencia Politica
Historia Contemporanea
Historia de Chile y América
Historia del Pensamiento Politico Social
Relaciones Internacionales
Integracion Politico-Econémica Latinoamericana
Taller de Expresion Literaria
Economia
Educacién, Ciencia y Tecnologia
Arte, Cultura y Espectaculo
Politica
Psicologia Social
Teoria de la Comunicacién
Teoria de la Imagen
Comuni- | Documentacion
cacion | Comunicacion Organizacional
Politicas de Comunicacion
Seminario de Comunicacion y Cultura
Publicidad y Propaganda

Formaciéon Profesional

Universidad de Playa Ancha
Ciencias Sociales

Inglés
Generales | Y
Deportes
Proceso
Titulacion

| 39 asignaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 37: Detalle Asignaturas Universidad Andrés Bello

Formacién Profesional

Espafiol I, Il (Sem. 1, 2)

Disefio Periodistico (Sem. 1)

Prensa |, I, Ill, IV, V, VI (Sem. 1, 2, 3, 4, 5, 6)
Historia del Periodismo (Sem. 3)
Fotoperiodismo (Sem. 4)

Radio I, II, 11l (Sem. 1, 2, 3)

Television I, 11, 11, IV, V, VI (Sem. 1, 2, 3, 4, 5, 6)
Empresa Informativa I, Il (Sem. 7, 8)
Deontologia Informativa (Sem. 6)

Derecho a la Informacion (Sem. 7)

Internet I, 11, 11, IV, V, VI (Sem. 1, 2, 3,4, 5, 6)

Ciencias
Sociales

Historia Contemporanea de Chile (Sem. 4)
Historia Universal Contemporanea (Sem. 5)
Instituciones Juridico Politicas Chilenas (Sem. 8)

Universidad Andrés Bello

Comuni-
cacion

Discurso Comunicacional (Sem. 3)

Fundamentos Culturales de la Com.I, II, IIl, IV, V (Sem. 5, 6, 7, 8, 9)
Teoria de la Comunicacion I, Il, 11l (Sem. 6, 7, 8)

Comunicacién Institucional (Sem. 8)

Formacién
General

Electivo de Formacién General |1, 11, lll, IV, V, VI, VII (Sem. 2, 4, 5, 7,
9)

TOTAL

Proceso
Titulacion

Seminario de Licenciatura (Sem. 7, 8)
Proyecto Periodistico (Sem. 9, 10)

52 asighaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 38: Detalle Asignaturas Universidad Gabriela Mistral
Redaccioén y Lenguaje (Sem. 5, 6)
Fundamentos del Periodismo (Sem. 5, 6)
Géneros Periodisticos I, II, Il (Sem. 5, 6, 7, 8, 9, 10)
Disefio Prensa Escrita (Sem. 8)
Periodismo Radial (Sem. 9, 10)
Periodismo Televisivo I, Il (Sem. 7, 8, 9)
Taller de Expresion en Camara (Sem. 8)
Edicién no Lineal (Sem. 10)
Etica |, II, Il (Sem. 5, 6, 7, 8)
Derecho y Legislacion de la Informacion (Sem. 9)
Teoria politica y Sistemas de Gobierno (Sem. 5, 6)
Instituciones Politico Chilenas (Sem. 5)
Sistema Internacional (Sem. 7, 8)
Metodologia de la Investigacion (Sem. 7)
Politica Nacional Contemporanea (Sem. 7, 8)
Analisis Internacional (Sem. 9, 10)
Economia (Sem. 6)
Instituciones Econdémicas (Sem. 7)
Analisis Econémico Mundial (Sem. 9)
Taller Economia y Negocios (Sem. 10)
Analisis Politico Nacional (Sem. 9, 10)
Psicologia (Sem. 5)
Comunicacion Social (Sem. 6)
Comuni- | Opinion Pabica (Sem. 8)
cacion | comunicacion Organizacional (Sem. 9, 10)
Empresa y Administracion (Sem. 8)
Marketing (sem. 9)
Retorica (Sem. 5)
Familia (Sem. 6)

Formacioén Prof.

Ciencias Sociales

Universidad Gabriela Mistral

Fgg:,aef;?” Disefio Paginas Web (Sem. 7)
Introduccion a Internet (Sem. 5, 6)
Prospectiva (Sem. 10)
Proceso
Titulacion

TOTAL \ \ 37 asignaturas

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N° 39: Detalle Asignaturas Universidad Santo Tomas

Universidad Santo Tomas

Redaccion General I, Il (Sem. 1, 2)
Discurso Periodistico (Sem. 2)

Estilo I, Il (Sem. 3, 4)

Periodismo Informativo (Sem. 3)
Periodismo y Tiempo Presente (Sem. 1)
Historia del Periodismo (Sem. 2)
Fundamentos del Periodismo (Sem. 3)
Sistema Informativo Chileno (Sem. 4)
Fotografia y Periodismo (Sem. 4)
Periodismo Interpretativo y de Opinion (4)
Redaccion Periodistica (Sem. 5)

Fuentes y Frentes de la Informacion (Sem. 6)
Disefio Periodistico (Sem. 6)

Medios I, II, 1ll (Sem. 7, 8, 9)

Periodismo y Gestién Cultural (Sem. 10)
Documentacién Informativa (Sem. 10)
Taller de Anélisis de Actualidad (Sem. 10)
Periodismo Radial (Sem. 5)

Periodismo Audiovisual (Sem. 6)
Derecho de la Informacion (Sem. 7)
Deontologia de la Informacion (Sem. 8)
Etica Profesional (Sem. 7)

Empresa Informativa (Sem. 10)
Redaccion Electronica (Sem. 1)

Formacién Profesional

Historia del Mundo Actual I, 1l (Sem. 1, 2)
Teoria Social (Sem. 1)

Cultura Y Valores (Sem. 1)

Vida Civica y Ciudadana (Sem. 2)

Filosofia Tomista del Hombre (Sem. 2)
Historia de Chile I, Il (Sem. 3, 4)
Metodologia del Trabajo Intelectual (Sem. 3)
Ideas Politicas de Occidente (Sem. 4)
Actualidad Politica Nacional (Sem. 6)
Actualidad Politica Internacional (Sem. 7)
Relaciones Internacionales (Sem. 7)
Actualidad Econémica Nacional (Sem. 8)
Literatura Contemporanea (Sem. 10)
Economia (Sem. 5)

Actualidad Econdmica Internacional (Sem. 9)

Ciencias Sociales

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 40: Continuacidn detalle Asignaturas Universidad Santo Tomas

Teoria General de la Informacion (Sem. 3)
2 Modelos de la Comunicacion Social (Sem. 4)
= .| Tecnologias de la comunicacion (Sem. 5)
IS Comuni- L .
[ cacion | OPinion Publica (Sem. 5)
g Comunicacién Organizacional (Sem. 6)
3 Publicidad y Marketing (Sem. 8)
° Investigacion de Audiencias (Sem. 9)
% Asignatura Complementaria I, Il (Sem.2, 3)
) Generales | Electivo Formacion General I, 1I, 11l (Sem. 5, 6, 7)
E Electivo Formacion Profesional |, 11, Ill, IV, V (Sem. 8, 9, 10)
> Proceso
Titulacion | Reportaje de Titulacién (Sem. 10

63 asighaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 41: Detalle Asignaturas Universidad de Vifia del Mar
Introduccion al Periodismo (Sem. 1, 2)
Espafiol I, Il (Sem. 1, 2)

Periodismo Informativo I, Il (Sem. 3, 4)
Redaccién Periodistica (Sem. 3)
Taller de Entrevista (Sem. 4)
Taller de Reportajes (Sem. 5)

Periodismo Interpretativo I, Il (Sem.6, 7)
Taller Periodismo de Opiniéon (Sem. 8)
Especialidades Periodisticas I, Il (Sem. 9, 10)
RR.PP y Periodismo Institucional (Sem. 7, 8)
Radio (Sem. 5)
Taller de Radio (Sem. 6)

Lenguaje Audiovisual (Sem. 6)

Periodismo Televisivo I, II, Ill (Sem. 7, 8, 9)
Empresa Periodistica (Sem. 5)

Etica Filosofica (Sem. 8)

Etica y Legislacion I, Il (Sem. 9, 10)
Periodismo Cientifico (Sem. 6)

Periodismo Electrénico (Sem. 7)

Periodismo Gréfico (Sem. 3)

Disefio Grafico (Sem. 4)

Periodismo Economico (Sem. 7)
Introduccion a la Historia I, Il (Sem. 1, 2)
Historia Universal |, Il (Sem. 3, 4)

Historia de Chile y de América I, Il (Sem. 5, 6)
Politica Internacional I, Il (Sem. 7, 8)
Lenguaje Literario (Sem. 5)

Légica y Argumentacion (Sem. 2)

Seminario de Integracion (Sem. 7)
Administracién (Sem. 3)

Economia (Sem. 4)
Teoria Politica (Sem. 9)
Comuni- | Comunicacion Publicitaria (Sem. 6)

cacion | Expresion Oral (Sem. 8)

Inglés I, 11, 111, IV, V, VI, VII, VIII
Tecnologias de la Informacion (Sem. 4)
Ciencia y Tecnologia (Sem. 5)

Formacién Profesional

Universidad de Vifia del Mar

Ciencias Sociales

Formacién
General

Proceso
Titulacion

TOTAL 55 asignaturas

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N° 42: Detalle Asignaturas Universidad Adolfo Ibafiez
Fundamentos del Periodismo (Sem. 5)
Formacién |Industria de la Informacién y la Entretencién (Sem. 8)
Prof. Estructura de la Empresa Periodistica (Sem. 7)

Cine y Televisién (Sem. 7)
La Persona Humana (Sem. 1)
Historia Antigua (Sem. 1)
Literatura Clasica (Sem1.)
Grandes Preguntas de la Filosofia (Sem. 1)
De la Administracion (Sem.2)
Economia y Escasez (Sem. 2)
Etica y Vida (Sem. 2)
Historia Medieval (Sem. 2)
Literatura Medieval (Sem. 2)
Analisis de Textos Filosoficos (Sem. 2)
Instituciones e Ideas Politicias (Sem. 3)
Grandes Temas de la Historia (Sem. 3)
Historia Moderna (Sem. 3)
Literatura Moderna (Sem. 3)
Orden Social | y Il (Sem. 3y 4)
Literatura (Sem. 4)
Derecho y Sociedad (Sem. 4)
Chile en su Historia (Sem. 4)
Historia Contemporanea (Sem. 4)
Literatura Contemporanea (Sem. 4)
Narracién de No Ficcién (Sem. 6)
Comuni- |Expresion

cacion |Teorias de la Comunicacion (Sem. 8)
Ciencia y Tecnologia (Sem. 1)
Formacién |Bellezay arte (Sem. 3)

General |Asignatura de Mencion Principal (16 en total)
Latin I, I, Ill, IV (Sem. 3, 4, 5, 6)

Ciencias
Sociales

Universidad Adolfo Ibafiez

Proceso
Titulacion

50 asignaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 43: Detalle Asignaturas Universidad de Los Andes

Universidad de Los Andes

Formacién Profesional

Lengua Castellana |, Il (Sem. 1y 3)
Fotografia (Sem. 1y 2)

Introduccion al Periodismo (Sem. 1y 2)
Taller de Prensa Escrita (Sem. 3y 4)
Redaccion y Estilo (Sem. 4)

Taller de Medios (Sem. 5y 6)
Reportaje (Sem. 7)

Periodismo Organizacional (Sem. 7)
Taller de Critica (Sem. 7)

Taller de Radio

Taller de Television |, [l y 1ll (Sem. 4, 5, y 6)
Reportaje en Television (Sem. 8)
Derecho e Instituciones (Sem. 1y 2)
Etica (Sem. 4)

Etica Periodistica (Sem. 5y 6)
Politicas de la Informacion (Sem. 7)
Locucion (Sem. 1)

Disefio Periodistico (Sem. 6)
Periodismo Especializado (Sem. 7 y 8)
Derecho a la Informacioén (Sem. 8)

Ciencias Sociales

Metodologia de la Investigacién (Sem. 8)

Chile y América Latina Reciente | y Il (Sem. 5y 6)
Sociologia (Sem. 3)

Periodismo y Literatura (Sem. 1y 2)

Introduccion a la Filosofia (Sem. 1)

Antropologia Filoséfica (Sem. 2)

Actualidad | “Historia del Mundo y de Chile en s. XX” (Sem 1y 2)
Actualidad Il “Literatura en el s. XX” (Sem. 3)
Actualidad 11l “Artes Audiovisuales en el s. XX” (Sem. 4)
Actualidad 1V “Pensamiento Politico Actual” (Sem. 5)
Actualidad V “Ideologias en el s. XX" (Sem. 6)
Verdad y Realidad (Sem. 3)

Economia (Sem. 3y 4)

Teologia l y Il (Sem. 3y 5)

Documentacién (Sem. 5)

Informacion Internacional 1 y Il (Sem. 5y 6)
Economia y Medios (Sem. 7)

Gestion y Medios (Sem. 8)

Teologia Moral (Sem. 8)

Doctrina Social de la Iglesia (Sem. 10)

Seminario de Investigacion | y Il (Sem. 9y 10)

Comuni-
cacion

Teoria de la Comunicacion (Sem. 4)
Opinién Publica y Comunicacion (Sem. 9)

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla N° 44: Continuacion Detalle Asignaturas Universidad de Los Andes

Seminario de Actualidad I, I, Iy IV (Sem. 1, 2, 3, 4,5, 6, 7y 8)

Formacion | Inglés (Sem. 8)

Optativo Profesional | y Il (Sem. 9y 10)
Optativo General I, Il y Il (Sem. 9y 10)
Nuevas Tendencias (Sem. 10)
Proceso | Proyecto Periodistico (Sem. 9)

Titulacion Examen de Titulo (Sem. 10
Total ‘ 57 Asignaturas

Fuente: Elaboracion propia

General

Universidad de
Los Andes
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Tabla N° 45: Detalle Asignaturas UNIACC

UNIACC

Formacién Profesional

Introduccion al Periodismo (Sem. 1)

Expresion Escrita l y Il (Sem. 1y 2)

Fotografia (Sem. 2)

Periodismo Informativo | y Il (Sem. 2y 3)
Redaccién Periodistica l y Il (Sem. 3y 4)
Periodismo Interpretativo y de Opinion (Sem. 4)
Reportaje Fotografico (Sem. 4)

Taller de Prensa (Sem. 5)

Investigacion Periodistica (Sem. 5)

Taller de Entrevistas (Sem. 6)

Taller de Reportajes (Sem. 6)

Periodismo Institucional y Corporativo (Sem. 8)
Edicion Periodistica (Sem. 8)

Radio (Sem. 4)

Periodismo Radial (Sem. 5)

Medios Audiovisuales (Sem. 3)

Taller de Televisiéon I y Il (Sem. 4y 5)

Taller de Periodismo Audiovisual (Sem. 6)
Taller de Periodismo Digital (Sem. 7)
Legislacién Periodistica (Sem. 6)

Seminario de Etica Profesional (Sem. 8)
Técnicas Graficas y de Impresion (Sem. 3)
Periodismo Deportivo (Sem. (Sem. 5)
Periodismo Policial y Judicial (Sem. 6)
Periodismo Econémico (Sem. 7)

Periodismo Cientifico y Tecnologico (Sem. 7)
Periodismo Politico (Sem. 7)

Periodismo de Artes, Cultura y Espectaculos (Sem. 8)
Taller de Periodismo Multimedia (Sem. 8)

Ciencias Sociales

Antropologia Sociocultural (Sem. 1)

Historia Contemporanea Universal (Sem. 3)

Fundamentos de Filosofia (Sem. 1)

Filosofia Contemporanea (Sem. 2)

Fundamentos Numéricos y Estadisticos (Sem. 2)

Tépicos de Gestion (Sem. 3)

Seminario de Cultura y Sociedad (Sem. 3)

Formulacién y Evaluacién de Proyectos Profesionales (Sem. 4)
Ciencia Politica (Sem. 6)

Seminario de Desarrollo de Competencias Profesionales (Sem. 7)
Historia de Chile (Sem. 4)

Comuni-
cacion

Teoria del Lenguaje (Sem. 1)

Comunicacion (Sem. 1)

Teoria de la Informacion y las Comunicaciones [ y Il (Sem. 1y 2)
Taller de Expresividad y Comunicacion (Sem. 2)

Promocion y Marketing (Sem. 5)

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 46: Continuacion Detalle Asignaturas UNIACC

= Inglés I, II, Iy IV (Sem. 1, 2,3y 4)
o Taller de Lenguaje y Com. Bilingte I, I, Il y IV (Sem. 5,6, 7,y 8)
g Seminario de Desarrollo y Crecimiento Personal (Sem. 1)
c Seminario de Creatividad (Sem. 2)
8 Tg Seminario de Innovacién y Emprendimiento (Sem. 4)
% g Seminario de Actualidad Nacional (Sem. 7)
) LEL Electivo Complementario I, Il y Il (Sem. 5, 6,y 7)
Seminario de Actualidad Internacional (Sem. 8)
ISeminario de Titulo (Sem. 8)
Proceso "
Titulacién | Proyecto de Titulo (Sem. 10)

Examen de Titulo (Sem. 10
Total 68 asignaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla N° 47: Detalle Asignaturas Universidad del Desarrollo
Introduccion al Periodismo (Sem. 1)
Expresion Escrita |, Il y Il (Sem. 1, 2y 3)
Estilo y Géneros Periodisticos (Sem. 2)
Redaccién Periodistica | y Il (Sem. 3)
Fotografia Periodistica (Sem. 3)

Andlisis de Audiencias

Periodismo Informativo | y Il (Sem. 5y 6)
Locucion (Sem. 5)

Derecho a la Informacion

Responsabilidad Social (Sem. 5)

Lenguaje Audiovisual (Sem. 6)

Periodismo Radial (Sem. 6)

Etica Periodistica (Sem. 6)

Periodismo Interpretativo (Sem. 7)
Periodismo Televisivo (Sem. 7)

Taller de Entrevista (Sem. 7)

Medios Interactivos (Sem. 7)

Disefio Gréfico (Sem. 7)

Periodismo de Investigacion (Sem. 8)
Reportajes de Television (Sem. 8)
Periodismo Digital (Sem. 8)

Taller de Profundizacion I, 11, Ill, IV, Vy VI (Sem. 9)
Mundo Contemporaneo (Sem. 1)
Economia (Sem. 1)

Ciencias Sociales y Comunicacion (Sem. 1)
Chile Contemporaneo (Sem. 2)

Actualidad Econémica (Sem. 2)

Actualidad Nacional (Sem. 3)

Metodologia de la Investigacion (Sem. 3)
Ideas y Pensadores (Sem. 3)

Actualidad Internacional (Sem. 4)
Antropologia y Etica (Sem. 4)

Seminario de Investigacion (Sem. 8)
Emprendimiento y Liderazgo (Sem. 2)
Comuni- | Teoria de la Comunicacion 1y Il (Sem. 3y 4)
Gestion de Empresas (Sem. 6)

Marketing (Sem. 7)

Comunicacién Corporativa (Sem. 9)
Formacién | Computacion (Sem. 1)

Introduccion a la Vida Universitaria (Sem. 1)
Optativo |, I, I, IVy V (Sem. 2,4, 5,y 6)

Formacién Profesional

Universidad del Desarrollo

Ciencias Sociales

cacion

General

Proceso

Titulacion

Seminario de Titulo (Sem. 10)

51 asignaturas

Fuente: Elaboracién propia
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Anexo IV

Acreditacidn

El siguiente es el proceso de Acreditacion General establecido por la
Comision Nacional de Acreditacion de Pregrado, bajo el cual se rige la carrera de
Periodismo, ya que tal como se menciond en el Analisis Académico, no tiene un

criterio especifico.
Criterios Genéricos de Evaluacion de Carreras Profesionales

Los criterios y estandares de evaluacion han sido elaborado por la
Secretaria Técnica de la CNAP, a partir de los diversos documentos de criterios
elaborados por sus Comités Técnico, con la finalidad de orientar procesos de
autoevaluacion y evaluacién externa, estableciendo patrones de evaluacion de
acuerdo a diversas areas de desarrollo de una carrera.

Estos criterios han sido desglosados en diversos estandares en los que se
utiliza la expresion debe, para aquellos aspectos cuyo cumplimiento es obligatorio
para la acreditacion del programa, y la expresion debiera para aquellos, cuyo
cumplimiento es recomendable. Cabe destacar que aquellos aspectos definidos
como recomendables, podran ser exigibles para la acreditacion en posteriores
ciclos de evaluacion de la carrera, segun se determine previamente.

Debido a que se trata de un documento genérico, el capitulo relativo a perfil

profesional y estructura curricular mantiene definiciones generales, las que, sin
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embargo, deben complementarse a partir de la definicion de perfil profesional que
la propia carrera se haya dado.

Por ultimo, y considerando la diversidad de formas de la organizacion
académica, se ha optado por utilizar el término unidad para describir cualquier
estructura responsable de la carrera que se someta a la acreditacion. Asi, segun
sea el caso, la unidad definida por la universidad respectiva puede ser: Escuela,
Facultad, Instituto u otro.

Se establecen 9 criterios generales de evaluacion:

1.- Propésitos

La unidad en la cual se inserta la carrera debe contar con una declaracion
explicita de propdsitos claramente definidos y susceptibles de verificacion
posterior, concordante con la mision y propdsitos de la institucion a la cual
pertenece. Asimismo, el programa o carrera debe contar con una clara definicion
de sus metas y objetivos, incluyendo el perfil de egreso del profesional que
pretende formar. En particular, cuando la carrera conducente al titulo profesional
considera, ademas, un grado académico, éste debe encontrarse justificado en
competencias del perfil de egreso y debidamente respaldado por contenidos
tedricos y metodologicos en el plan de estudios. Por ultimo, es esencial que

existan mecanismos que permitan evaluar el logro de los propdsitos definidos.

1.1. La unidad debe formular explicitamente sus propositos de tal manera que
éstos permitan establecer las metas y objetivos de la carrera, definir prioridades y
tomar decisiones. La misidén debe incluir la identificacion de aspectos significativos

tales como:

1.2. La misién, propositos y objetivos de la unidad deben ser coherentes con la

mision y el proyecto de la institucion en la que esta inserta, enunciarse de manera
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clara y concisa, y ser conocidos y comprendidos por las autoridades académicas y

administrativas y por el cuerpo docente de la unidad.

1.3. La unidad debe definir con claridad las competencias (conocimientos,
habilidades y actitudes) que configuran el perfil de egreso esperado para sus
estudiantes, y demostrar que en dicha definicibn ha tomado en cuenta los
siguientes antecedentes:

a) Estado de desarrollo y actualizacion de los fundamentos cientificos,
disciplinarios o tecnolégicos que subyacen a la formacion que se propone

entregar.

b) Orientaciones fundamentales provenientes de la declaracion de misién y los

propésitos y fines de la institucion en la cual se inserta la carrera.

c) Consulta al medio profesional en el cual profesionales del area se desempefan

satisfactoriamente.

1.4. Cuando la carrera conducente al titulo profesional considera, ademas, un
grado académico asociado, debe encontrarse justificado en competencias del
perfil de egreso y debidamente respaldado en contenidos curriculares tedéricos y

metodoldgicos en el plan de estudios.
1.5. La unidad debe demostrar que tiene y aplica mecanismos que permiten la

evaluacion periédica de la mision, propdsitos y objetivos de la carrera, asi como su

ajuste.
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2.- Integridad

La unidad debe demostrar sus condiciones para avanzar responsablemente
en el cumplimiento de sus propdsitos. Debe, asimismo, proporcionar informacién
completa, clara y realista a los usuarios de sus servicios y a sus miembros y
respetar las condiciones esenciales de enseflanza en que se matricularon sus

alumnos.

2.1. La unidad debe organizar y conducir los procesos de toma de decisiones en
virtud de los propdsitos y objetivos que se ha dado, avanzando responsablemente

en el logro de los mismos.

2.2. Los programas, recursos y equipamiento de que dispone la carrera deben

guardar relacién con sus propositos.

2.3. La unidad debe cuidar que exista un adecuado equilibrio entre el nimero de
alumnos que ingresan a cada curso y el total de recursos del programa,

considerando sus académicos, su infraestructura, equipamiento y su presupuesto.

2.4. La publicidad de la unidad, y en general, la informacion directa o
indirectamente entregada al publico, debe ser clara y expresar fielmente la

realidad de la institucion.

2.5. La unidad debe reunir y generar informaciéon completa acerca de los servicios
que ofrece y sus principales caracteristicas, la que debe ser difundida a los
usuarios y a la comunidad en general. Asimismo, la unidad debe proporcionar a
los estudiantes los servicios ofrecidos y respetar las condiciones esenciales de

ensefianza bajo las cuales éstos ingresaron a la carrera.
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2.6. La informacidn relativa a los procesos académicos de los alumnos debe estar
registrada adecuadamente y ser accesible para su consulta. Asimismo, la unidad
debe contemplar mecanismos adecuados para corregir posibles errores en los

registros.

2.7. El cuerpo directivo superior de la unidad debe adoptar sus decisiones con
criterio académico. La unidad debe establecer procedimientos adecuados para

resolver conflictos de intereses al momento de adoptar sus decisiones.

2.8. La unidad debe organizar y conducir los procesos de toma de decisiones de
acuerdo a la ley y respectivos reglamentos. Asimismo, la unidad debe perfeccionar
permanentemente las reglamentaciones y normativas internas de manera que los

procesos de toma de decisiones sean publicamente conocidos y debidamente

aplicados.

2.9. La unidad debe contar con un reglamento claro y ampliamente difundido
donde se establezcan los derechos y deberes de los estudiantes, y se considere
aspectos tales como carga docente, calificaciones, normas relativas a la
promocién, plan de estudio y eliminacion, procedimientos y disposiciones de
homologacion y convalidacion de estudios previos, comportamiento estudiantil y

otros.
2.10. La reglamentacion académica y las normas aplicadas a los estudiantes,

académicos y personal de apoyo debieran permitirles organizarse en funcion de

sSus intereses estamentales.
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3.- Estructura organizacional, administrativa y financiera

La unidad debe demostrar que dispone de un adecuado sistema de
gobierno y que cuenta con una eficaz gestion institucional, administrativa y
financiera, incluyendo mecanismos para evaluar el grado de cumplimiento de sus

metas y objetivos.

3.1. La unidad y la institucion a la que pertenece deben tener una estructura
organizacional, que facilite el logro exitoso de su misidbn y objetivos. La
administracion y la gestion de la unidad deben responder debidamente al
desarrollo de las funciones establecidas en su mision y objetivos.

3.2. La unidad debe tener un cuerpo directivo superior, con responsabilidades,

funciones y atribuciones claramente definidas.

3.3. Los académicos que desempefian las funciones directivas superiores deben
contar con las calificaciones y la experiencia necesarias. Dichas calificaciones y

experiencia debieran incluir tanto antecedentes académicos como de gestion.

3.4. La unidad debe tender al mejoramiento de la calidad del servicio formativo
que ofrece a través de un proceso de evaluacion permanente. En el proceso de
evaluacion, la unidad debe utilizar instrumentos que le permitan progresar y
fortalecer su capacidad de auto regulacién, considerando los criterios generales y
especificos de evaluacion y las recomendaciones que impartan entidades de

acreditacion reconocidas.

3.5. La organizacion de la unidad debe contar con adecuados mecanismos que

permitan al cuerpo académico participar en la formulacién de planes y programas,
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en el desarrollo de recursos humanos y en la identificacion de los recursos

educacionales requeridos.

3.6. En la unidad deben existir mecanismos de comunicacion y sistemas de
informacion eficaces y claramente establecidos, que faciliten la coordinacion de

sus miembros en las materias que son propias de sus funciones.

3.7. La unidad debe contar con los recursos financieros necesarios, para llevar a

cabo satisfactoriamente las actividades que le son propias.

3.8. La institucién en la cual se inserta la unidad debe garantizar la estabilidad y
viabilidad financiera de ésta, ejerciendo una administracion idonea y apropiada de

los recursos financieros en funcion de los propdésitos que la unidad ha definido. En

este sentido, la administracion financiera debe contemplar, a lo menos, una

adecuada planificacion y mecanismos eficaces de control presupuestario.

4 .- Estructura curricular

La unidad debe estructurar el curriculo de la carrera en funcion del perfil de egreso
previamente definido, considerando tanto las competencias directamente
vinculadas al desempefio profesional como las de caracter general y

complementario.
4.1. El plan de estudios y los respectivos programas deben ser consistentes con la

declaracion de principios y objetivos de la unidad y con las definiciones y perfil de

egreso de la carrera.
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4.2. El plan de estudios y los respectivos programas deben ser coherentes,

coordinados y de publico conocimiento de los estudiantes.

4.3. Los programas de estudio de la carrera, deben integrar actividades tedricas y
practicas que garanticen la experiencia de los alumnos en labores de terreno.
Asimismo, deben proporcionar instancias de vinculacion con el medio externo a
través de actividades tales como visitas técnicas y practicas en instituciones

afines.

4.4. Para el proceso de titulacion, los estudiantes deben desarrollar una actividad
en la que demuestren su capacidad para integrar la formacién disciplinaria y
profesional recibida, a través de: el desarrollo de tesis o proyectos profesionales
refrendados con documentos evaluables y/o la realizacion de una practica
supervisada y evaluada, de acuerdo a los objetivos definidos en el plan de
estudios.

4.5. La unidad debe contar con mecanismos o disposiciones que permitan evaluar
periodicamente el plan de estudios y las programas, proponer modificaciones y
evaluarlas en funcién de su actualizacion. Dicha evaluacion debiera considerar
opiniones internas y externas, de académicos, estudiantes, titulados, empleadores

y otros cuerpos especializados cuando corresponda.

4.6. ElI plan de estudios debiera contemplar explicitamente objetivos de

aprendizaje de caracter general, tales como:
- Comunicacion: Capacidad para comunicarse de manera efectiva a través de el

lenguaje oral y escrito, y del lenguaje técnico y computacional necesario para el

ejercicio de la profesion.
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-Pensamiento critico: Capacidad para utilizar el conocimiento, la experiencia y el

razonamiento para emitir juicios fundados.

-Solucion de problemas: Capacidad para identificar problemas, planificar

estrategias y enfrentarlos.

-Interaccion social: Capacidad para formar parte de equipos de trabajo, y participar

en proyectos grupales.
- Autoaprendizaje e iniciativa personal: Inquietud y busqueda permanente de
nuevos conocimientos y capacidad de aplicarlos y perfeccionar sus conocimientos

anteriores.

-Formacion y consistencia ética: Capacidad para asumir principios éticos y

respetar los principios del otro, como norma de convivencia social.

-Pensamiento  Globalizado: Capacidad para comprender los aspectos

interdependientes del mundo globalizado.

-Formacion Ciudadana: Capacidad para integrarse a la comunidad y participar

responsablemente en la vida ciudadana.

-Sensibilidad estética: Capacidad de apreciar y valorar diversas formas artisticas y

los contextos de donde provienen.

4.7. La unidad debe garantizar que la formacion profesional se realiza en un
ambiente de desarrollo intelectual y personal propio de una comunidad académica.
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5.- Recursos humanos

La unidad debe demostrar que cuenta con una dotacion académica
adecuada en numero, dedicacion y calificaciones para cubrir el conjunto de
funciones definidas en sus propésitos. La unidad debe tener criterios claros y
conocidos para la seleccion, contratacion, perfeccionamiento y evaluacién de su

personal académico y administrativo.

5.1. La unidad debe disponer de docentes idoneos, en numero suficiente y con la
dedicacion necesaria, para cumplir sus funciones y objetivos en las distintas areas

de su quehacer.

5.2. La idoneidad del cuerpo docente debe establecerse tomando en
consideracion la formacion recibida, su experiencia en el dmbito académico o

profesional, o su produccion en el campo cientifico, profesional o educativo.

5.3. La unidad debe establecer claramente las politicas, normas y mecanismos de
incorporacion, evaluacion y promocién de los académicos, de acuerdo a los
propoésitos y objetivos que haya establecido previamente en su declaracion de
mision, reflelando su compromiso con calidad y la transparencia de los

procedimientos.

5.4. La unidad debe contar con un sistema de perfeccionamiento docente que
permita la actualizaciéon de sus académicos tanto en los aspectos pedagogicos
como en los propiamente disciplinarios y profesionales. El sistema debiera
considerar acciones tales como el acceso a programas de posgrado o postitulo, la
asistencia a congresos y reuniones técnicas nacionales e internacionales, la

realizacion de pasantias o el intercambio de académicos.
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5.5. La unidad debe incentivar a sus académicos a participar en actividades de
docencia, investigacion, desarrollo tecnolégico u otras que se deriven de su
proyecto institucional. Asimismo, la unidad debiera contar con mecanismos que
permitan a sus académicos participar en proyectos interinstitucionales con el
objeto de compartir experiencias y fomentar la calidad de la formacion de

profesionales del rubro.

5.6. La unidad debe contar con mecanismos que permitan la evaluacion y
desarrollo de la actividad docente. Estos mecanismos debieran considerar la

opinion de los estudiantes.

5.7. La unidad debe contar con personal administrativo, técnico y de apoyo
debidamente capacitado, suficiente en niumero y dedicacién horaria para cumplir
adecuadamente sus funciones y cubrir las necesidades de desarrollo del plan de
estudios.

6.- Efectividad del proceso ensefianza — aprendizaje

La unidad debe poseer criterios de admision claramente establecidos,
publicos y apropiados a las exigencias de su plan de estudios. El proceso de
ensefianza debe tomar en cuenta las competencias de los estudiantes y los
requerimientos del plan de estudios, proporcionando oportunidades de aprendizaje
tedricas y practicas, segun corresponda. La unidad debe demostrar que los
mecanismos de evaluacion aplicados a los estudiantes permiten comprobar el

logro de los objetivos planteados en el programa de estudios.

6.1. La unidad debe establecer claramente sus criterios y mecanismos de

admision de alumnos. Estos deben ser de conocimiento publico y apropiados para
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gue los estudiantes tengan oportunidad de alcanzar el grado y titulo profesional en

un plazo razonable.

6.2. La unidad debe realizar un diagnostico de la preparacion de los alumnos que
ingresan a la carrera, tomando en consideracién los resultados de dicho
diagnostico en el disefio del plan de estudios y en el establecimiento de instancias

de nivelacidn iniciales y oportunas.

6.3. La unidad debe demostrar que los mecanismos de evaluacion aplicados a los
estudiantes permiten comprobar el logro de los objetivos definidos, incluyendo
aprendizaje cognoscitivo, la adquisicion de destrezas practicas y la habilidad para

resolver problemas, segun corresponda.

6.4. La unidad debe contar con normas claras relativas a los requisitos de
graduacion y titulacién de sus estudiantes.

6.6. La unidad debe realizar un andlisis sistematico de las causas de desercion de

los estudiantes y definir acciones tendientes a su disminucidon progresiva.
6.5. La unidad debiera desarrollar mecanismos de orientacion académica o tutoria
de los alumnos, a fin de monitorear rigurosamente su desempefio académico a lo
largo de la carrera, y aplicar las acciones o medidas que sea necesario.
7.- Resultados del proceso formativo

La unidad debe desarrollar procesos de seguimiento de egresados y

establecer vinculos con empleadores y eventuales fuentes laborales de la

profesidon. La unidad debe utilizar los antecedentes recogidos como fruto de los
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anteriores procesos para actualizar y perfeccionar los planes y programas de

estudio e impulsar diversas actividades de actualizacion de los egresados.

La unidad debe aplicar un sistema que permita medir la eficiencia de la
ensefianza, que considere el tiempo medio real de egreso de los estudiantes con
relacion a la duracién oficial de la carrera. En el tiempo, estos indicadores
debieran tender a coincidir.

La unidad debe desarrollar procesos de seguimiento de egresados que sean
indicativos de la labor que efectian y del grado de impacto de su desempefio en
los &mbitos disciplinario, profesional y social.

La unidad debe establecer y utilizar vinculos con empleadores y eventuales

fuentes laborales de la profesion.

La unidad debiera utilizar los antecedentes recogidos como fruto de los anteriores
procesos para actualizar y perfeccionar los planes y programas de estudios e
impulsar diversas actividades de actualizacion y formacion continua de los

egresados.

8.- Infraestructura, apoyo técnico y recursos para la ensefianza

La unidad debe proporcionar las instalaciones y recursos (infraestructura,
instalaciones, laboratorios, talleres, biblioteca, equipamiento, etc.) que sean
necesarios para satisfacer plenamente sus propoésitos, lograr los resultados de
aprendizaje esperados y cumplir su proyecto de desarrollo. Estos deben ser
apropiados en numero y calidad, y encontrarse en buenas condiciones de
mantencion y actualizacion. La unidad debe asimismo demostrar que el proceso

de ensefanza considera el uso adecuado y frecuente de los recursos. La unidad
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debiera tener y aplicar mecanismos claros para identificar y resolver las

necesidades de adquisicién y renovaciéon de los recursos.

8.1. Biblioteca

8.1.1. La unidad debe asegurar a sus docentes y estudiantes el acceso a una
biblioteca que disponga de instalaciones, equipos, personal especializado y

procesos técnicos que permitan proporcionarles una adecuada atencion.

8.1.2. La bhiblioteca debe contar con una dotacion suficiente de textos, libros,
revistas cientificas y otros materiales necesarios para la docencia, debidamente
actualizados, concordantes con las necesidades del perfil de egreso, el plan de

estudios y las orientaciones y principios institucionales.

8.1.3. La biblioteca debiera constituirse en un sistema de informacion con acceso

a redes.

8.2. Recintos e instalaciones

8.2.1. La unidad debe contar con infraestructura e instalaciones adecuadas,
proporcionales al tamafio y a las actividades de la unidad, accesibles y seguras
para sus miembros.

8.3. Laboratorios y talleres

8.3.1. La unidad debe contar con talleres, laboratorios y equipamiento

especializado en cantidad suficiente, actualizados y seguros, que faciliten el logro

de los objetivos planteados en el plan de estudios.
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8.4. Equipos

8.4.1. La unidad debe disponer de recursos computacionales suficientes en
cantidad, calidad y actualizacion, que permitan desarrollar las actividades propias

de la carrera, aprovechando adecuadamente los adelantos tecnoldgicos vigentes.

8.4.2. La unidad debe disponer de los recursos de apoyo al proceso de ensefianza
aprendizaje concordantes al nivel de desarrollo tecnoldgico propio de la carrera en

sus aspectos disciplinarios, profesionales y pedagdgicos.

8.5. La unidad debe garantizar a sus académicos y estudiantes el acceso oportuno
a los recintos, instalaciones y biblioteca, considerando la disponibilidad de

recursos educacionales, el horario de atenciébn y los servicios prestados.

8.6. La unidad debiera cautelar que sus recintos e instalaciones sean accesibles a

académicos, estudiantes y administrativos minusvalidos.

8.7. Los docentes de la unidad deben desarrollar y mantener actualizados los
materiales didacticos, guias y apuntes que faciliten el aprendizaje.

8.8. Los docentes deben estimular el uso de los recursos educacionales por parte
de los estudiantes, desarrollando actividades que promuevan su capacidad de

aprendizaje autbnomo.
8.9. La unidad debe proveer las facilidades necesarias para llevar a cabo practicas
profesionales, salidas a terreno, trabajos de titulacién, tesis de grado o cualquier

otra actividad contemplada en el plan de estudios.

8.10. La unidad debe contar con mecanismos eficaces para identificar y satisfacer

las necesidades de reposicién, mantenimiento y actualizacion de las instalaciones,
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equipos y recursos para la ensefianza, considerando el desarrollo actual de la

carrera y sus proyecciones hacia el futuro.

8.11. La institucion debe contar con instrumentos legales que respalden, a largo
plazo, el uso o propiedad de la infraestructura y las instalaciones que sirven a la
unidad, asegurando su disponibilidad en el tiempo y las facilidades de acceso
acordes con las necesidades del plan de estudios.

8.12. Los estudiantes de la unidad o la institucién a la que pertenecen debieran
contar con un programa adecuado de servicios para atenderles en sus problemas
y necesidades personales de caracter socioeconémico y de salud, el que debe ser

conocido por toda la comunidad.

9.- Vinculacién con el medio

La unidad debe mantener vinculos con el &mbito disciplinario y profesional
que le corresponde, con el fin de actualizar el conocimiento que imparte, conocer
el estado del arte en dicho d&mbito y exponer a sus docentes y estudiantes a ideas,
informacion y trabajos de especialistas externos. Asimismo, debiera identificar,
conocer y analizar su entorno significativo y considerar dicha informacion para la
planificacién de sus actividades. En todos los casos, debe definir una politica clara
y explicita que le permita planificar, organizar y desarrollar las actividades que elija
llevar a cabo, asignando los recursos de todo tipo que sean necesarios.

9.1. La unidad debe contar con una politica explicita para promover la
actualizacion profesional y disciplinaria de sus académicos, indicando las acciones
consideradas, los mecanismos de acceso a ellas los recursos que se le asignan y

la forma en que seran consideradas en la evaluacion académica.
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9.2. La unidad debe contar con una politica explicita que oriente las actividades de
investigacion que decida desarrollar. Esta politica debiera considerar al menos la
definicion de &reas prioritarias, la dotacién de recursos humanos y las fuentes de

recursos para desarrollar las actividades propias de esta funcion.

9.3. La unidad debe considerar mecanismos y formas de vinculacién eficaces con
los sectores social, productivo y de servicio que le son afines, asi como el
seguimiento y evaluacion de los resultados de las actividades que emprenda en

este ambito.

9.4. La unidad debiera considerar la participacién externa, sobre todo del sector
profesional y productivo, en sus instancias de planificacion, desarrollo, revision de

planes y programas de estudio y en las relaciones de vinculacion.

9.5. La unidad debiera llevar a cabo actividades de extensién que le permitan
poner a disposicion de la comunidad que haya definido como su ‘area de
influencia’, los conocimientos y competencias que desarrolle. Estas actividades

deben enmarcarse en una politica clara y explicita.
9.6. En caso de que la unidad desarrolle actividades de prestacion de servicios,

estas deben organizarse de manera clara y explicita, para no interferir con las

tareas prioritarias de la carrera.
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